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Abstract 
Objectives: Today, the Internet has decisive effects on the aspirations of young people who 
use it more than other groups and are in this space. Youth migration outside of Iran is an 
important issue. The current research has investigated the relationship between internet 
use and the desire to migrate among young people living in Shiraz. Methods: The current 
research uses a survey method. The random sampling method was a multi-stage cluster, 
and the sample size was 400 people aged 15 to 29 years old in 1402. The data collection tool 
was a researcher-made questionnaire. Results: The findings showed that 80.5% of the 
respondents had a moderate to high desire to migrate. At the level of bivariate analysis, 
variables of internet use and its components, contact with friends and others in virtual 
space, frequency of Internet and satellite usage during the day, follow-up of documentaries 
related to other countries and immigration programs, years of internet use, and type of 
information source have had a significant relationship with the dependent variable. At the 
level of multivariate analysis, 49.9% of the changes in the variable desire to migrate are 
explained according to the variables of tracking documentaries related to other countries, 
reading books, newspapers, and magazines, the frequency of Internet and satellite usage 
during the day, and Internet usage in general. Conclusion: The departure of young people 
from the country has multifaceted effects and significant challenges for the government. 
Since more than 80% of the respondents wished to migrate, studying the relationship 
between this phenomenon and the Internet and virtual space will lead to developing 
policies to manage migration flows. Considering that we live in the age of the Internet and 
given that this medium is one of the important factors in immigration decisions, the 
application of Bandura's learning theory and the sociological framework of De Haas can 
help us to understand this phenomenon more. 
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Extended Abstract  
1. Introduction 
In the current digital age, we witness the 
presence of most young people on the 
Internet and its facilities. Exposure to 
Internet content, including lifestyles, 
social and economic conditions, and more 
favorable education in other societies, 
creates or strengthens the desire to 
migrate among them. Increasing 
awareness of the laws and regulations, 
opportunities, and facilities of other 
countries facilitates the decision-making 
process regarding the selection of the 
target society and how to adapt one's 
capabilities to the conditions and demands 
of that society. Youth migration 
significantly impacts various areas of each 
society and its future. The migration of 
specialized and educated individuals leads 
to a decrease in the skilled labor force and 
a decrease or delay in the economic 
growth of various societies. This process 
also affects the demographic balance, as it 
will lead to a decrease in the marriage and 
childbearing rates and an increase in the 
average age of the society. Therefore, 
studying this issue is necessary to manage 
migration flows and develop policies to 
support youth by creating the facilities 
and opportunities young people need. 

2. Methods 
The present descriptive/analytical study 
was conducted using a quantitative survey 
method in 1402. The statistical sample was 
400 young people living in Shiraz between 
the ages of 15 and 29, and the data 
collection tool was a researcher-made 
questionnaire. The sampling method of 
this study is multi-stage cluster random 
sampling. Initially, Shiraz was divided into 
11 clusters based on the 11 municipal 
regions, and then, based on the number of 
households in each region, several 

districts and blocks were selected from 
each region. Then, we interviewed a young 
individual from each block with the 
desired characteristics. Exploratory factor 
analysis was used for validation. An 
appropriate parametric statistical 
technique was also selected for data 
analysis based on the level of 
measurement of variables and the type of 
hypotheses. Statistical calculations were 
performed using SPSS software. The 
theories of cultivation, social learning, and 
dependency were used in the present 
study to set the theoretical framework. 

3. Results 
In the present study, the average age of 
young people was 23.59. Regarding 
gender, 53.4% of respondents were male, 
and 46.6% were female. Moreover, 69.1 
percent of respondents were single, 28.7 
percent were married, and 2.2 percent 
were other cases. Regarding education, 
38.1 percent of respondents had a 
bachelor's degree, 24.6 percent had a 
diploma, and 15 percent had a 
postgraduate diploma. The remaining 
percentages belonged to primary, 
secondary, and master's degrees and 
above. Regarding income, 49.1 percent of 
respondents had no income, and 13.9 
percent had an income between 1 and 3 
million Tomans. More than 80 percent of 
respondents had a moderate or greater 
desire to emigrate. Only 19.5 percent said 
they had a slight desire to emigrate from 
Iran. The results of the research 
regression model showed that the four 
variables, respectively, "following up on 
documents related to other countries and 
immigration programs via the Internet or 
satellite," "reading books, newspapers, and 
magazines," "spending leisure time in 
cyberspace," and finally "concrete 
knowledge of other societies" explained 
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47.3 percent of the changes in the 
dependent variable. 

4. Conclusion 
International migration of youth leads to 
loss of human capital, aging of the 
population, and an impact on the economy 
and family dynamics in different societies. 
Studying the factors that create and 
intensify the desire of young people to 
migrate will provide support strategies to 
ensure their permanence and prevent or 
reduce their departure from the country. 
One of these factors is Internet use, which 
plays a significant role in shaping young 
people's understanding of migration. The 
content within this virtual platform, which 
presents mostly positive images, affects 
the desire of young people to migrate, and 
increasing awareness of living conditions 
and other facilities and opportunities in 
societies leads to an increase in the 
likelihood of the desire to migrate. The 
results of this study showed that there is a 

significant relationship between Internet 
use by young people, the number of 
friends and contacts young people have on 
virtual networks, the frequency of Internet 
and satellite use by young people during 
the day, and the Internet space, the 
number of years of Internet use, the 
various sources used by respondents to 
obtain information, following up on 
documents related to other countries and 
current immigration programs, the 
amount of reading books, newspapers, and 
magazines, both printed and digital, and 
the desire to immigrate among young 
people. 

Funding  
There is no funding support. 
Authors' contribution  
All authors contributed equally to the 
writing of this article. 
Conflict of interest  
Authors declared no conflict of interest. 

 

https://doi.org/10.22080/ssi.2025.27982.2233
https://doi.org/10.22080/ssi.2025.27982.2233


 
 

10 

 . 36تا   7 صفحات . 1404 تابستانو   بهار .25 شماره .12 دوره

 

اجتماعی  نهادهای  شناسیجامعه  

Sociology of Social Institutions 

 

 رابطۀ بین مصرف اینترنت و آرزوی مهاجرت در بین جوانان شهر شیراز . خضری نرگس، نوریخواجه بیژن

 10.22080/ssi.2025.27982.2233 

 

 پژوهشی علمی

 شیراز  شهر جوانان بین در مهاجرت   آرزوی و اینترنت مصرف بین رابطۀ
   2خضری  نرگس ، *1نوریخواجه  بیژن

 
   Bkhaj@rose.shirazu.ac.ir  ایران،  شیراز،   شیراز، دانشگاه  اجتماعی، علوم   و  مدیریت  اقتصاد، دانشکدۀ  شناسی، جامعه   بخش دانشیار،  1
  ایران،   شیراز،   شیراز،  دانشگاه  اجتماعی،  علوم  و  مدیریت  اقتصاد،  دانشکدۀ  شناسی، جامعه   بخش   زنان،  مطالعات   ارشد   کارشناسی 2

nargeskhezri79@gmail.com   
 

10.22080/ssi.2025.27982.2233  

 تاریخ دریافت: 
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 1404 شهریور   08
 

 چکیده
  این  در و کرده استفاده آن از هاگروه دیگر از بیش  که جوانان آرزوهای بر قاطعی تأثیرات اینترنت امروزه: اهداف

  شده  برخوردار  فراوانی  اهمیت  از  ایران  از  خارج  به  جوانان  مهاجرت  مسألۀ  ازآنجاکه.  گذاردمی  دارند،  قرار  فضا
  کرده   بررسی   شیراز  ساکن   جوانان  بین  در  را  مهاجرت  آرزوی  و   اینترنت   مصرف  بین  رابطۀ  حاضر  پژوهش  است، 
  ای خوشه  تصادفی  گیرینمونه  روش .  است  شده  انجام  پیمایشی  روش  با  حاضر  پژوهش:  مطالعه  روش.  است

  ها داده  گردآوری  ابزار.  است   بوده  1402  سال  در   ساله  29  تا  15  جوانان  از  نفر  400  نمونه  حجم  و  ایچندمرحله
  زیاد   تا  متوسط  تمایل  گویانپاسخ  از  درصد  5/80  که  داد  نشان  هایافته:  هایافته.  بود  ساخته محقق  نامۀپرسش

  دوستان با  تماس آن، هایمؤلفه و  اینترنت  مصرف متغیرهای متغیره، دو تحلیل سطح در. اندداشته مهاجرت به
 سایر  با  مرتبط  مستندهای  پیگیری  روز،  طول  در  ماهواره  و  اینترنت  مصرف  دفعات  مجازی،  فضای  در  دیگران  و

  متغیر  با  داریمعنی  رابطۀ  اطلاعات  کسب   منبع  نوع   اینترنت،  از   استفاده  هایسال  مهاجرتی،   هایبرنامه  و  کشورها
  کشورها  سایر با  مرتبط مستندهای پیگیری متغیرهای ترتیب  به متغیره چند تحلیل  سطح  در. اندداشته وابسته

  مصرف   درنهایت   و   روز   طول  در  ماهواره  و  اینترنت  مصرف   دفعات  مجلات،   و  هاروزنامه  ها،کتاب  مطالعۀ   ، ...  و
  خروج :  گیرینتیجه.  کنند  تبیین  را  مهاجرت  آرزوی  متغیر  تغییرات  از  درصد  9/49  اندتوانسته  طورکلیبه  اینترنت
  از   درصد  80  از  بیش  ازآنجاکه.  گذاردمی  دولت  برای  ایعمده  هایچالش  و  چندوجهی  تأثیرات  کشور  از  جوانان

  توسعۀ   به   منجر  مجازی  فضای  و  اینترنت  با   پدیده  این   رابطۀ   مطالعۀ   اند،بوده  مهاجرت  آرزوی  در  گویانپاسخ
  سر   به  اینترنت   عصر  در  ما  اینکه  به  توجه  با.  شد  خواهد  مهاجرت   هایجریان  مدیریت  جهت   در  هایی سیاست

  کارگیری به  باشد،می  مهاجرت  هایگیریتصمیم  در  مهم  عوامل  از  یکی  رسانه  این  اینکه  درنظرگرفتن  با  و  بریممی
  یاری  پدیده  این بیشتر  شناخت  در   را   ما  تواندمی  هاس،دی  شناختی جامعه  چارچوب  نیز   و   باندورا یادگیری  نظریۀ 

 .کنند

 کلیدواژه ها: 
  اینترنت،  مهاجرت،   آرزوی

  اجتماعی،  های شبکه   جوانان،
 شیراز 

 

 
 نوری خواجه  بیژن  :نویسنده مسئول * 

  و علوم مدیریت  اقتصاد،  دانشکدۀ  شناسی، جامعه  بخش  آدرس:
 ایران.  شیراز، شیراز،   دانشگاه اجتماعی،

 bkhaje@rose.shirazu.ac.ir ایمیل:

 
 است. ۴/ ۰بدون انشقاق -غیرتجاری-دادنمجوز بین المللی کریتیو کامنز از نوع نسبت  تحت  این مقاله با دسترسی آزاد

 نویسنده)گان(         ناشر: دانشگاه مازندران   ©  ۳۶۱۲-۲۵۳۸

https://doi.org/10.22080/ssi.2025.27982.2233
https://doi.org/10.22080/ssi.2025.27982.2233
mailto:Bkhaj@rose.shirazu.ac.ir
mailto:nargeskhezri79@gmail.com
https://doi.org/10.22080/ssi.2025.27982.2233
mailto:bkhaje@rose.shirazu.ac.ir
http://creativecommons.org/licenses/by-nc-nd/4.0/
https://portal.issn.org/resource/ISSN/2538-3612
https://www.orcid.org/0000-0003-2395-415x
https://www.orcid.org/0009-0004-4322-0051
https://creativecommons.org/licenses/by-nc-nd/4.0/


 

11 

 . 36تا   7 صفحات . 1404 بهار و تابستان .25 شماره .12 دوره

اجتماعی  نهادهای  شناسیجامعه  

Sociology of Social Institutions 

 رابطۀ بین مصرف اینترنت و آرزوی مهاجرت در بین جوانان شهر شیراز . نوری، نرگس خضریبیژن خواجه

 10.22080/ssi.2025.27982.2233 

 

 و بیان مسأله مقدمه 1
پیوسته بخشی لاینفک    طوربه   جاییجابه مهاجرت و  

کنونی  عصر  در  که  است  بوده  مدرن  زندگی  از 
و افراد بیشتری در   پیونددمی به وقوع    ازپیشبیش

دلایل گوناگون به زندگی خود به    وطنشانخارج از  
دلایل متعددی    (.1399،  نوریخواجه )  دهندادامه می 

به   برای به مهاجرت  و  جزئیطورکلی    آرزوی   طور 
دارد وجود  کشور  از  خارج  به  :  ازجمله  ؛مهاجرت 

، کیفیت زندگی بالاتر،  ترمناسب شغلی    هایفرصت 
آموزشی، پیوستن به اعضای خانواده )اعم    هایفرصت 

 شخصی،  رشد   ، (…از همسر، فرزندان، پدر و مادر و
موارد    دیگر  و   ترمطلوب   اقلیمی  شرایط   سیاسی،  ثبات

 .  که به این فهرست افزود

های اجتماعی در در حال حاضر استفاده از رسانه 
سطح جهان گسترش روزافزونی پیدا کرده، به نحوی 

میلیارد نفری بر   08/8که بیش از نیمی از جمعیت  
)حدوداً   خاکی  کرۀ  این  در   04/5روی  نفر(  میلیارد 

(.   ,2025Salamaهای اجتماعی فعال هستند )رسانه 
ارتباطات  یاطلاعات  یهای فناور نحو  یو  ارتباط    ۀ در 

اشتراک  فعال   یگذارافراد،  انجام  و   یهات یاطلاعات 
جهان   سراسر  در  شگرف   یانقلابموجب  مختلف 

  ل یتسه  ی برا  یقدرتمند  ی ابزارها  هاآن .  اندشده
به    . ها هستندبین افراد و گروه   یو همکار  رتباطات ا

مصرف  دلیل   های فناوری   روزافزونشان،گستردگی 
تأثیر  ارتباطی  و  افکار،   توجهیقابل    اطلاعاتی  بر 

افراد  مهاجرتی  تصمیمات    درنتیجه و    هانگرش
از   هارسانه   چراکه  اند؛داشته اطلاعات  انتشار  با 

زندگی   وضعیت  از  اعم  مختلف    آن   درکشورهای 
و    هایفرصت کشورها،   قوانین  تحصیلی،  و  شغلی 

مباحث را در   تصویرهای بسیار  دیگر  مؤثری  و  زیبا 
 .  کنندذهن مخاطبین خود ایجاد می 

دادن به  کاری واقعیت و شکلبا دست   هارسانه 
جنبه  ارائۀ  و  ازمثبت  هایآن  به    ی  منجر  مهاجرت 

و   مهاجرت  آرزوی  بین رشد  افزایش  در  آن 
اگر    که  این در حالی است  .دنشومی مخاطبینشان  

موجود را در جامعۀ    هاتبعیض و    هاها سختی رسانه 

ارائه شمار  مقصد  از  بدون    هایمهاجرت   دهند، 
پشتوانه    ریزیبرنامه  بدون   د.وشمی   کاستهو 
به اعتماد    مشروط  ایرسانه پوشش    تأثیر  همهبااین
است   هارسانه به    نسبت  افراد یک متفاوت  از  سو . 

خبرهای  مهاجرت   مرتبط   مشاهدۀ  به   با    منجر 
اعتماد  شود  میافرادی    منفی  هاینگرش   کمتری که 

ای  باوره  از سوی دیگر این اخبارو    دارند  هارسانه به  
، دارند هارسانه  بیشتری بهکه اعتماد قبلی افرادی را  

گرایش بیشتر به مهاجرت    کند که موجب تقویت می
  ,Agovino et al) .2022( دشومی

سالان  جوانان به لحاظ سنی در مقایسه با بزرگ 
هنگام  کوله  در  گروه  این  دارند.  کمتری  فرهنگی  بار 

محاسبات هزینه و فایده، کمتر به خطرات مهاجرت  
فرهنگ می با  مواجهه  در  و  در  اندیشند  دیگر  های 

بزرگ  با  نشان  مقایسه  کمتری  مقاومت  سالان 
سالان بیشتر  ها در مقایسه با بزرگ دهند. اما آن می

فناوری و  ابزارها  اطلاعاتی  از  و  ارتباطی  جدید  های 
ها به ادامه حال نیازهای آن کنند. درعین استفاده می 

بزرگ  با  مقایسه  در   ... اشتغال،  سالان  تحصیل، 
  همچون   بالایی  سطح  آرزوهای  بیشتر است. جوانان

  کیفیت   و  شغلی  هایفرصت   بهتر،   آموزش  به  تمایل 
  متعددی   هایچالش   و  موانع  با   یز و ن  دارند  زندگی   کلی

 هایمحدودیت  قانونی،  هایمحدودیت   )همچون
-دست  از  را  هاآن   که  هستند  رو( روبه ... و   اقتصادی

 ,Doumas & Avery) .داردبازمی   آرزوها  این  به  یابی
) 2024 

ازدست به  منجر  کشور  از  جوانان  دادن  خروج 
تحصیل  ماهر،  کار  پرُانرژی می نیروی  و  و کرده  گردد 

رو  های مختلف کشور را یا با تأخیر روبهتوسعۀ بخش
میمی مانع  یا  و  بر  کند  این معضل  شود. همچنین 

اقتصاد ملی و محلی اثرگذار است و کاهش و پیری  
 ,UNESCO) .جمعیت را به دنبال خواهد داشت  

یکیفراست   2014( را   هایعلت  از  خواه    مهاجرت 
 در  دافعه  وجود  و  دیگر  کشورهای  در  جاذبه  وجود
 سوداند. بدین معنا که از یک می   مهاجر  خود  وطن

به  مختلف  های موقعیت   داشتن   دلیل  کشورهای 
دیگر   و  آزادی  رفاه،  زندگی،  پیشرفت،  کاری،  مطلوب
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 سویی  از  و   کنندمی   به خود جذب   را  مهاجرین   موارد
  منجر به   مهاجر  خود  وطن  در  امکانات  این  نبود  دیگر،

درگذشته می   کشورش   و   سرزمین  از  وی  دفع   گردد. 
ایرانی   مهاجرت   آرزوی  درصد  50  تا  40  جوانان 

به    اند،داشته آرزو  این    رسیده   هم  درصد  60اکنون 
 در  مهاجرت  روزافزون آرزوی  روند  است که به معنای

جوانان اقتصاد،    ایران  بین  دنیای  )روزنامۀ  است 
1402 .) 

تجربیات    هادیدگاه   ازآنجاکه فرد منحصربه و 
ً   جوانان تحقیقات   است،تفاوت م  سالانبزرگ با  غالبا

جوانان   مهاجرت  به  اقدام  و  تمایل  خصوص  در 
همچنین    .سازند   ترغنی را  تواند ادبیات مهاجرت  می

آن  مطالعۀ  و  در   هایبینش  ها،بررسی  ارزشمندی 
با   می   فرآیندهایارتباط  درک  رشدشان  به  که  دهد 

و   و    هایمشیخط اقدامات  در   هدفمندتر مؤثرتر 
برای    هایزمینه  نیز  و  اجتماعی  خدمات  آموزشی، 

 Krane)   ندک می  یاری  رفاهشانحمایت از رشد و  
)2021et al, تمایلات جوانان    ؛ لذا بررسی و مطالعۀ

به مهاجرت به خارج کشور بسیار حائز اهمیت است  
 و ضرورت دارد. 

تأثیر مهمی بر نگرش جوانان در رابطه    هارسانه 
مهاجرت دارند.   اقدام به  ازجمله  با مسائل مختلف 

جنبه  تأثیر  و  این  مثبت  دارد.    های  فراوانی  منفی 
ً جوانان   اقدام    هایاز چالش برای کسب اطلاعات    غالبا

ها و خطرات جامعۀ  به مهاجرت و همچنین فرصت 
منابع مهم کسب  به   هارسانه به  مقصد   عنوان یکی 

خود   هستندخبر  این   ,Hadir) .2024(  متکی  در 
توجهی میان اینترنت و فضای مجازی از اهمیت قابل  

 برخوردار هستند. 

و   1خود را در سکوهاتجربیات  سال  های همگروه 
گذارند و  به اشتراک می اجتماعی مجازی    هایشبکه

می  امر  بر  این  مهاجرت  تواند  به  بین  گرایش  در 
بگذارد.سنهم تأثیر  شبکه   هایشان  در  های جوانان 

اجتماعی عینی و مجازی معمولاً اطلاعات خود را به  
گذارند و از این طریق اطلاعات  وگو میبحث و گفت

 
1 Platform. 

قرار  بازبینی  و  ارزیابی  مورد  این  در  را  دریافتی 
خصوص فضای مجازی جایی است که  دهند. به می
های خود را تعریف و بازتعریف  توانند نقشها میآن 

دهی فضا و روابط در آن نقش فعال  کنند و در شکل 
جهت نتایج حاصل از تعاملات   داشته باشند. بدین

شبکه  افراد  درون  نظرات  برآیند  که  اجتماعی  های 
تواند تأثیرات مهمی بر تصمیمات  مختلف است، می

 تواند بهمی   چنینیاین   لعاتمطاجوانان داشته باشد.  
 هاییو ارائۀ بینش   جوانان   هایچالش   و  نیازها   درک

توسع جهت  پاسخ  هاییگذاریسیاست   ۀدر  -برای 
 کند. جوانان عمل  هاینگرانیگویی به نیازها و 

عواملی    طورکلی عمده مطالعات به بررسی اثربه
شناختی، اجتماعی، اقتصادی و آموزشی  اعم از روان 

و   پرداختند  مهاجرت  به  گرایش    رابطۀ   ۀمطالعبر 
طورکلی و  مهاجرت به   به  گرایش  با  هارسانه   مصرف

این رابطه بر روی جوانان شهر    طور خاص مطالعه به
گرفته است و    قرار  ی مورد غفلت زیاد  تا حد شیراز  

ندارد،  کافی  علمیشناخت   وجود  آن  از   از  چنانچه 
تنها شش مطالعه دربارۀ رابطۀ   1402تا   1385سال  

رسانه  انجام  مصرف  مهاجرت  به  گرایش  با  شده ها 
ُ   است و رکردن  در این راستا پژوهش حاضر در جهت پ

   شده است.  ها انجامخلأ پژوهش

 مرور پیشینه  2
 داخلی  تحقیقات  2.1

ای تحت عنوان  مقاله در  (  1385سروش و همکاران )
 از مهاجرت  به  جوانان نگرش  بر مؤثر   عوامل "بررسی

نگرش    "زشیرا  در  کشور بر  مؤثر  عوامل  بررسی  به 
به  جوانان   پرداخته مهاجرت  شیرازی  ایران  اند. از 
با  تحقیق   از مذکور  استفاده  با  و  پیمایشی  روش 
نمون  شدهانجام  نامه  پرسش بوده   892  آن  ۀو  نفر 
نظریات  برای  است.   از  تحقیق  نظری  چارچوب 

فیش نظریگیدنز،  و  آیزن  و  لی    ۀباین  مهاجرتی 
تحقیق  یافته است.  شده  استفاده   داده  نشان  های 

که   مهاجرت،  است  فایده  ارزیابی  متغیرهای 
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مرجع   گروه  نظر  و  اجتماعی  هویت  جنسیت، 
به دوستان(  و  نگرش  )خانواده  بر  مستقیم  طور 

متغیرهای  همچنین    دارند.  تأثیرنسبت به مهاجرت  
رسانه  از  استفاده  زندگی  میزان  سبک  و  سن  ها، 
متغیر   بر  تأثیر غیرمستقیم  مهاجرت  به    نگرش 

تحقیق  گذاشته  مدل  از   49مذکور  اند.  درصد 
 .  کرده استواریانس متغیر وابسته را تبیین 

( شرفی  و  در1387مقدس    عنوان   با  ایمقاله   ( 
مهاجرت  به  گرایش  برانگیزنده  عوامل  های "بررسی 

جوانان  بین و    ۀ سال  18-30المللی  شیراز  شهرهای 
مهاجرت    برانگیزندۀ  عوامل  بررسی  به  ارسنجان"

 18-30  پردازد. جامعۀ آماری این مطالعه جوانانمی
ارسنجان است و حجم نمونه   و   شیراز  شهرهای  سالۀ 
گر این است  بیان ساله و    18-30  جوانان  از  نفر  770

که گرایش به مهاجرت در بین جوانان این دو شهر  
بیان  یافتهافزایش   نتایج  بودن  است.  بیشتر  گر 

مجرد،  افراد  مردان،  بین  در  مهاجرت  به  گرایش 
لیسانس  تحصیلات  دارند،  پایین  درآمد  که  کسانی 

سال هستند و نیز افرادی    22-25دارند و در سنین  
شهر   ساکنان  به  نسبت  شیراز  شهر  ساکن  که 
ارسنجان گرایش بیشتری به مهاجرت دارند. نگرش  

ی، آموزشی،  فرهنگ-منفی نسبت به اوضاع اجتماعی
مهم  از  کشور  سیاسی  و  عوامل  اقتصادی  ترین 

عوامل  زمینه  این  و  است  مهاجرت  به  گرایش  ساز 
  آرزوهای همچون عوامل اقتصادی و شاید بیشتر بر  

 مهاجرتی جوانان تأثیر دارند. 

  تلویزیون "  عنوان  با  ایمقاله   در(  1392)   خلیلی
 در  جوانان  آگاهی  بر  تأثیرگذار  عامل  و  اجتماعی  رسانه
سیمای    نقش  بررسی  به"  مهاجرت  پدیدۀ  مقابل 

 در  های خصوصی جمهوری اسلامی ایران یا تلویزیون 
. پردازدمی  مهاجرت  به  نسبت جوانان   آگاهی افزایش
مطالعه   آماری  جامعۀ   سالۀ   35  تا  18  جوانان   این 
  روش   با  نفر  1068  نمونه  و حجم   است  ایران  سراسر
  نتایج   .اندشده   انتخاب   تصادفی  سادۀ   گیرینمونه
 در  تلویزیون   هایبرنامه   اهمیت   حائز   نقش  گر بیان 

  مهاجرت   انواع  به  نسبت   جوانان   آگاهی  افزایش
نگاه    ایران   اسلامی  جمهوری  سیمای  انتقادی   است. 

  و   منفی  آیندۀ مهاجرت جوانان را  مهاجران،  مقصد  به
را    به آزادی و کامیابی  رسیدن   خصوصی   هایتلویزیون 

 . کنندترسیم می 

 ( شیخ  و  در1396فروتن  عنوان    با  ایمقاله   ( 
  فردوسی   دانشگاه  دانشجویان  گرایش  بررسی"

 هاینه زم  ینترمهم  به  "المللیبین   مهاجرت  به  مشهد
  کردۀ یل تحص  جوانان  گرایش   با   مرتبط   هاییزه انگ  و

کشور بررسی   از  خارج  به  مهاجرت  برای  دانشگاهی
جامعۀ  پرداخته مطالعه    این   آماری  است. 

مشهد با حجم نمونه   فردوسی  دانشگاه  دانشجویان
 بندیطبقه   گیرینمونه   از روش  استفاده  با  که  327

  و   سیستماتیک  و  ساده  تصادفی  گیرینمونه  از  مرکب
  جامعۀ   از  همگن  صفات   با   مشخص   هایگروه   تشکیل 
که    است  این   گر بیان  است. نتایج  شده   انتخاب آماری  

  خارج   به  تا  دارند  تمایل  گویانپاسخ  از  نزدیک نیمی
تمایل    مهاجرت  کشور  از این  و  از   متأثر کنند 
  و   جنس  سن،  همچون  شناختیجمعیت  هاییژگیو

متغیرهای  تأهل   وضعیت و  است    احساس   بوده 
خصوص  به  و  ملی  هویت  داری،ین د  امنیت،

  یرات تأث  دارای  شغلی،  و  اقتصادی  هاییزهانگ
است که    مهاجرت بوده  به  تمایل  روی  بر  دارییمعن

  مهاجرت   به  جوانان  حاکی از این امر است که گرایش
متأثر  و  شغلی  هایفرصت   به  یابیدست  از  عمدتاً 

 .   است ترمناسب  تحصیلی

  عنوان   با  ایمقاله   در(  1402)  همکاران  صدیقی و
 در مهاجرت  گفتمان از مدل  یک  ارائۀ  و  ابعاد تعیین"

  گیری شکل  چگونگی بررسی  به"  اجتماعی  هایرسانه 
  اجتماعی   هایرسانه   در  مهاجرت  گفتمان  تأثیر   و

این مطالعه با استفاده از روش کیفی    . است  پرداخته 
نظریۀ زمینه  از  استفاده  با  انجام  و    . است  شدهای 

کلیۀ   از  بود  عبارت  مطالعه  این  آماری  جامعۀ 
  مجازی   هایهای مربوط به مهاجرت در شبکه پست
  و   اینستاگرام  تلگرام،  واتساپ،)  ایرانی  غیر  و  ایرانی
شامل    (روبیکا از   9700و  استفاده  با  و  بود  پست 

پست در بازۀ زمانی فروردین تا    370فرمول کوکران  
از   شده است. عنوان نمونه انتخاب  به   1401مهر سال  

های مجازی های شبکه طریق تحلیل محتوای پسُت 
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مهاجرت    گفتمان  ایرانی به واکاوی ابعاد  ایرانی و غیر 
ابعادپرداخته   مطالعه  این  در  است.    گفتمان   شده 
 هایفرصت )  اقتصادی  بعُد  چهار  به  را  مهاجرت

  کشورهای   در  اقتصادی  شرایط   و   درآمد  شغلی،
 هایشبکه   اجتماعی،  تعاملات)   اجتماعی  ،(مقصد

 فرهنگی  ،(مهاجران  که  اجتماعی  هایچالش   و  حمایتی
  تبادل   و  فرهنگی  هویت  حفظ   فرهنگی،  تطبیق )

  سیاسی   و (  میزبان  جوامع  و  مهاجران  بین  فرهنگی
  تأثیرات   و  مقررات  و  قوانین  مهاجرتی،  هایسیاست )

(  مقصد  و  مبدأ  کشورهای  بر  مهاجرت  سیاسی
  مدل   یک  ارائۀ  با  همچنین.  کرده است  بندیتقسیم 

  مختلف   ابعاد  این  پیوستن  هم  به  چگونگی  جامع
  با   و  اجتماعی  هایرسانه   در  مهاجرت  گفتمان

  نشان   افراد  هاینگرش   و  هاگیری تصمیم   بر  اثرگذاری
پژوهش فوق نتیجه گرفته است که در .  داده است

اطلاعات  اجتماعی  هایرسانه    تجربیات   و  افراد 
 هاآن   طریق  خود را به اشتراک گذاشته و از  مهاجرتی

راستا می  برقرار  ارتباط  یکدیگر  با این  در  و    کنند 
  کسب   مهاجرت  فرآیند  با  ارتباط  در  کاربردی  اطلاعات

  به   دقیق  اطلاعات  ارائۀ  با  هاوسک  این.  کنند می
  کمک   مهاجرتی  تصمیمات  و  هانگرش  دهیشکل

 . کنند می

  عنوان   با ایمقاله   در(  2023)  همکاران  و  صرفی
  بررسی   به"  ایرانیان  بررسی:  مهاجرت  و  مذهب"

  بین   در  مهاجرت  به  تمایل   و  داریدین  بین   رابطۀ
  که   است  این   گربیان  نتایج .  پردازندمی   ایرانیان 
  مهاجرت   کمتر   احتمال   با  داریدین  بالاتر   سطوح
  مذهبی   بیشتر  که  افرادی  چراکه  است؛  مرتبط

 خود  فرهنگی  هایشیوه   و  جوامع  در  بیشتر  هستند،
  ارائۀ   با  مذهبی  جوامع  همچنین.  دارندریشه  

  ضرورت   یا  تمایل  اجتماعی،  حمایت  هایشبکه
  بین   رابطۀ  همچنین  .دهندمی  کاهش  را   مهاجرت 

  و   جنسیت  براساس  مهاجرت  به  تمایل  و  داریدین
  مجرد   زنان  و  مردان  و  است  متفاوت  تأهل  وضعیت
  متأهل   افراد  به  نسبت   متفاوتی   مهاجرتی  الگوهای

  متأهل   افراد  ویژهبه   متأهل،  افراد.  دهندمی  نشان
  احتمال   خود،  مجرد  همتایان  با  مقایسه  در  مذهبی،

 عوامل  داری،دین  بر  علاوه  .دارند  کمتری  مهاجرت
  تأثیر   مهاجرت  تصمیمات  بر  نیز  سیاسی  و  اقتصادی

  اقتصادی   شرایط  بودن  بحرانی  صورت   در.  گذارندمی
  به   فکر   احتمال   سیاسی،  شکنجۀ   و  آزار   با  مواجهه   یا

 . شودمی  پذیرامکان  نیز مذهبی افراد در مهاجرت 

  عنوان   با ایمقاله  در(  2024)  همکاران   و  پور  غلام
 از  ایخوشه   تحلیل:  ایران  از  مهاجرت   پتانسیل"

  که  اصلی  عوامل  بررسی  به"  خروج  اصلی   هایمحرک
. اندپرداخته   دهند،می   سوق   کشور  ترَک   به  را   افراد

 از  است   عبارت  کشور  از  مهاجرت  در  اصلی  عوامل
  فقدان   و  اجتماعی   آزادی   فقدان   اقتصادی،  مسائل 
 عواملی  مقصد،  کشور  انتخاب  برای.  شغلی  امنیت

  بودن   فراهم  زندگی،  خوب  شرایط  همچون
  گرفته   نظر  در  اقتصادی  امنیت  و  شغلی  هایفرصت 

  و  عاطفی مشکلات  مالی، مسائل  همچنین . شوندمی
 به  ایران  از  سفر  در  هاچالش   بیشترین  زبانی  موانع

  اصلی   انتظارات  به  که  آنجا  تا .  بود  مقصد  کشورهای
  برای   بهتر  زندگی  کردن  فراهم  شود،می   مربوط  هاآن 

  شغل   یافتن  و   آزادی  داشتن  فرزندان،  و  خانواده
 .شودمی  انتخاب  کنندگانشرکت  توسط  که بهتری

( ذکایی  و  در1403فرزادمنش  تحت      ایمقاله   ( 
" »صنعت  عنوان  گفتمان  مفهومی  عناصر  تحلیل 

اینستاگرام در  داده مهاجرت«  انجام  مبنای  "  اند. 
آن  مسألۀ  مطالعۀ  در ها  مهاجرت  به  میل  افزایش 

خصوص    ایران در  مهاجرت«  »رسانه و  شدن  به  ای 
در   مهاجرت  پرداخته  بررسی  مجازی  است.  فضای 

گفتمان صنعت  ها این بوده است که  آن سؤال اصلی  
مفهوم  اینستاگرام  در  چگونه  سازی، مهاجرت 

 هامطالعه آن شود؟ روش  معناپردازی و برساخت می 
مورد تکنیک  و  اینترنتی  تحلیل  استفاده   کیفی  شان 

مفهومی   چهارچوب  است.  بوده  پژوهش گفتمان 
هانسن  ۀرندیدربرگ مهاجرت  صنعت    - نظریۀ 

بوده   انتقادی  نظریۀ  و  ی هایافته است.  سورنسن 
کنشان    پژوهش است  گفتمان  ه  داده  این  عاملان 

مجازی   فضای  در  مؤسسات  )صنعت  و  بلاگرها 
از  (مهاجرتی استفاده  با    همچون ی  سازوکارهای، 

وطن" و  خارج  دوگانۀ  "برساخت  بر  "،  تأکید 
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مهاجرتی مقاصد  فرهنگ  در  ادغام  و راهکارهای   "
به " مهاجرت  موفقیتبازنمایی  اسباب  مثابه   "

در  فیزیکی  مهاجرت  از  بازماندگان  ذهنیِ  مهاجرت 
را   خیالی  سپهر  شدهیک  صنعت  موجب  گفتمان   ،

مفصل  را  سوژۀ  مهاجرت  تولید  به  و  کرده  بندی 
می  مهاجرت  این  پردازند.  آرزومند  به  نویسندگان 

رسیده  سلطۀ  نتیجه  که  و  این  گفتمان  اند  صنعت 
تشدید سودای مهاجرت در بلندمدت، هرگونه امید و  

و احساس  مانع شده  تلاش برای توسعه را در جامعه،  
را موجب خواهند  و ناکامی فردی و جمعی    گرفتگی

 شد.

 خارجی تحقیقات  2.2
هیدایتی    هایرسانه "نقش    عنوان  با  (2017)  1مقالۀ 

مهاجرت: مورد    گیریتصمیم اجتماعی در فرآیندهای  
گر  " بیان 2دانشجوی اندونزیایی در دانشگاه گرونینگن 

که   است  در   هایرسانه این  مهمی  نقش  اجتماعی 
دانشجویان    گیریتصمیم فرآیند   برای  مهاجرت 

 هایرسانه   هایپلتفرم   چراکه  کنند؛میاندونزی ایفا  
اطلاعات در مورد تصمیمات    آوریجمع اجتماعی برای  

دانشجویان   و  هستند  کاربردی  بسیار  بالقوه 
در   کسب اطلاعاتها برای  اندونزیایی از این پلتفرم

دانشگاه  فرصت مورد  و  زندگی  شرایط  های ها، 
می  استفاده  همچنین  گرونینگن   هایرسانه کنند. 

تا با همسالان    کندمی آموزان کمک  اجتماعی به دانش
ً که    التحصیلانیفارغ و   ارتباط    اند،کرده مهاجرت    قبلا

برقرار کنند و بینش و پشتیبانی ارزشمندی را از این  
  شان گیری تصمیم   و فرآیند   آورندمی   دست  بهطریق  

در  می همسالان  که  تجربیاتی   هایرسانه شود. 
بر ادراک و تصمیمات    گذارندمی اجتماعی به اشتراک  

اثر  دانش در   هایداستان و    گذاردمی آموزان  مثبت 
گرونینگن در  تحصیل  و  زندگی  دانش  ،مورد  -دیگر 

 . کندمی آموزان را تشویق به مهاجرت 

»استفاده    عنوان  با   (2021)  3مقالۀ آکاکپو و بوکپین 
در    هایرسانهاز   مهاجرت«    گیریتصمیم اجتماعی 

 
1 Hidayati 

 گرونینگن   استان مرکز و  هلند  شمال   در شهری  2
3 Akakpo & Bokpin 

که  بیان  است  این  نقش   هایرسانه گر  اجتماعی 
دارند.   مهاجرت  تصمیمات  بر  اثرگذاری  در  مهمی 

برای مهاجران فراهم    هایرسانه  اجتماعی بستری را 
از    کندمی قبل  مهاجرت،    گیریتصمیم تا  برای 

کرده و با دیگران تعامل داشته   آوریجمع اطلاعات را  
باشند که شامل یادگیری در مورد تصمیمات بالقوه،  

 .شودمی شغلی و شرایط زندگی  هایفرصت 

اجتماعی    هایرسانه "  عنوان   با (  2021)   4مقالۀ اوپیا 
مهاجرت:   تصمیمات   هایگروه   وتحلیل تجزیه و 

 هاآن توییتر و نقش    هایدسته و    بوکفیس محبوب  
جوانان   مهاجرت  به  تصمیم  بسیار   اینیجریه در 

اجتماعی بر    هایرسانه گر این است که  متحرک" بیان 
.  گذارندمی تصمیمات مهاجرت جوانان نیجریه تأثیر  

و  بوکفیس اجتماعی همچون  هایرسانه  هایپلتفرم 
و   هافرصت اطلاعات در مورد    آوریجمع توییتر برای  

و   هستند  اهمیت  حائز  بسیار  مهاجرت  تصمیمات 
کنند که  و تجربیات شخصی را ارائه می   روزبه مطالب  

نیجریه  جوانان  تصمیم به  در  یاری  ای  آگاهانه  گیری 
این  رسانندمی با  تسهیل  هاپلتفرم .  ارتباط  گر 

و   عاطفی  حمایت  و  هستند  جوامع  و  همسالان 
ارائه    هایتوصیه  پیمایش   دهندمی عملی  برای  که 

همچنین  پیچیدگی  دارد.  ضرورت  مهاجرت  های 
اشتراک    هایروایت   هایرسانه در    شدهگذاشته به 

بر   هاچالش موفقیت و    هایداستان اجتماعی اعم از  
مورد   هابرداشت در  نیجریه  جوانان  تصمیمات  و 

 . گذارندمی ثیر مهاجرت تأ

  ( با 2021)   5بوسکوویچ و همکاران -مقالۀ گروبانوف
به   "مهاجرت  نیات  و  آرزوها  بر  اینترنت  تأثیر"  عنوان

  و   آرزوها  و  اینترنت  به   دسترسی  بین   بررسی رابطۀ
اینمی  آفریقا  در  مهاجرت  نیات با    مطالعه  پردازد. 

 هایسال   در  گالوپ  ملی  نظرسنجی  تحلیل براساس
انجام    کشور  29  در  2015  و  2014 شده آفریقایی 
  طریق   از  مهاجرت   آمادگی  و   مهاجرت  تمایل به  .است
شده   سازیمدل  6پروبیت  هکمن و پروبیت هایمدل 

4 Opia 
5 Grubanov-Boskovic et al 
6 Probit and Heckman Probit models 
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مطالعه این  نتایج  که  بیان   است.  است  این  گر 
  به   تمایل  با  مثبت  طوربه   اینترنت  به  دسترسی
دارد   خارج  به  مهاجرت    برای   آمادگی  و   همبستگی 
  و   اجتماعی  هایویژگی   کنترل  از  پس  مهاجرت
  مهاجرت   به  تمایل  با  دهندگانپاسخ   شناختیجمعیت

بوده   خارج  به   مورد   در  ارتباط  این.  است  مرتبط 
.  است  مهاجرت  به  تمایل   از  بیشتر  مهاجرت  آمادگی

  و   کم  درآمد  با  کشورهای  در  متفاوت  کمی  اثرات
  تأثیر   که   جایی   است،   شدهثبت    پایین   متوسط 

  حدودی   تا   مهاجرت   به   تمایل  بر  اینترنت   به  دسترسی
 . است  نمونه کل از بیشتر

)   مقالۀ آگوینو و   تأثیر »  با عنوان   ( 2022همکاران 
نگرش به مهاجرت«    سازیرادیکالها بر  اخبار رسانه 

ای و لحن اخبار گر این است که پوشش رسانه بیان 
اثر می  گذارد.  بر نگرش عمومی نسبت به مهاجرت 

رسانه   ایگونهبه منفی  پوشش  نگرش که  با  های ها 
ویژه در میان افرادی  تر و ضد مهاجرت، به رادیکالیزه 

رسانه  به  بالایی  اعتماد  دارد.  که  ارتباط  دارند،  ها 
 ،دارند  هارسانه برعکس، کسانی که اعتماد کمی به  

ممکن است در باورهای قبلی خود، خواه طرفدار یا  
 . شوندمی ضد مهاجرت، نهادینه  

هرم   عنوان  با   (2022)  1همکاران   و   آدما  مقالۀ 
 "مهاجرت  به  تمایل  و  موبایل  اینترنت  به  دسترسی"

  بر  همراه تلفن  اینترنت به به بررسی تأثیر دسترسی
این مطالعه    .پردازدمهاجرت می   هایبرنامه   و  تمایل 

 2120  از  نفر  617402  نظرسنجی  هایبا ترکیب داده 
داده   کشور  112  در  محلی  منطقۀ  به  مربوط  هایبا 
  سال   از  جهان   سراسر   در  G3  همراه   اینترنت   عرضۀ 
-نتایج بیان وتحلیل شده است.تجزیه   2018 تا 2008

  تلفن  اینترنت به دسترسی ر این است که افزایشگ
 افزایش  را  مهاجرت  برای  ریزیبرنامه   و   تمایل  همراه،

  با   کشورهای  در  ویژهبه   مهاجرت  به  تمایل  .دهدمی
 در  متوسط  از  بالاتر  درآمد  با  افراد  برای  و  بالا  درآمد

یک   بالا  پایین،  متوسط  درآمد   با  کشورهای    است. 

 
1 Harm Adema et al 
2 Iwana et al 
3 SEM-PLS 

  اینترنت   به   دسترسی  که   است   این  مهم   مکانیسم 
را  کسب  هزینۀ  همراه   تلفن   مورد   در  اطلاعات 

 همچنین افزایش  .دهدمی   کاهش  بالقوه  مقصدهای
  اعتماد  و شده درک مادی رفاه اینترنت، به دسترسی

  سطح   هایداده .  دهدمی   کاهش  را   دولت   به
این موضوع است که  اسپانیا نشان  از  شهرداری گر 

  را   مهاجرت  واقعی  جریان  G3  همراه   عرضۀ اینترنت
 . است داده افزایش

  اثرات "  عنوان  ( با2023)  2مقالۀ ایوانا و همکاران 
  روستا   از  جوان  روستاییان   مهاجرت   قصد   بر   اینترنت

هدف   "اندونزی  روستایی  از  شواهدی:  شهر  به   با 
  مهاجرت   قصد  بر  اینترنت  از  استفاده  اثرات  شناسایی

شهر   به روستا از  اندونزی روستایی جوان   روستاییان
  معادلات   مدل  رویکرد  از   مقاله  شده است. این  انجام 

  . کرده است  استفاده  3جزئی  مربع  حداقل   ساختاری
این آماری   از  نفر   866  شامل   تحقیق  جامعۀ 

  تومپوکرنتنگ،   روستای  سالۀ  24  تا  15  روستاییان
  با   نفر  213  نمونه  حجم.  بوده است  4مالانگ  منطقۀ

 اند، اماشده انتخاب    تصادفی  ساده  گیرینمونه   روش
  مورد   اینترنت   از  استفاده   دلیل   به   نفر  193

  شامل   مستقل  متغیرهای.  گرفتند  قرار  وتحلیلتجزیه 
 آوریجمع   و اینترنت از استفاده اینترنت، زیرساخت

متغیر   مقصدهای   مورد   در  اطلاعات و    احتمالی 
این    گربیان بوده است. نتایج    مهاجرت  قصد   وابسته

که   جوان   روستاییان  مهاجرت   قصد   اینترنت   است 
  به   اینترنت  به  دسترسی.  کندمی   تسریع  را روستایی

  مورد   در  اطلاعاتی  تا  دهدمی  اجازه  جوان  روستاییان
 هاآن   تصمیم  بر  که  کنند  آوریجمع  احتمالی  مقاصد

 گذاشته است.    تأثیر مهاجرت  برای

مقاله   (2023)  5کو عنوان  در  با  اش 
 در  تغییرات( ":  عادی  زندگی)  عادی  زندگی"انتخاب"

انگیزه   "ایرانی  مهاجر  جوانان  میان بررسی  و به  ها 
گر این  پردازد. نتایج بیانتجربیات جوانان ایرانی می 

که جوانان   یک   آنچه  وجویجست  در  ایرانی  است 

4 Tumpukrenteng Village, Malang Regency 
5 Koo 
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  که   کنندمی   مهاجرت   کنند می   تصور"  عادی  زندگی"
  شامل   زندگی  شرایط  از  ایپایه   سطح   به  مفهوم  این

 بهداشتی،  هایمراقبت   به  دسترسی  شخصی،  امنیت 
  . دارد  اشاره  آموزشی  هایفرصت   و  پایدار  اشتغال

 ایفزاینده  طوربه  ایرانی  جوانان  مهاجرت  هایانگیزه
  دلیل  به که شودمی  منتج   امنیت و ثبات  به  تمایل  از

  ناشی   خود  کشور  سیاسی   و   اقتصادی  ثباتی بی
 هایفرصت   به   یابیدست  همچنین   شود.می

  جوانان   مهاجرت  به  منجر  نیز  ایحرفه   و  تحصیلی
  رغم علی  .شودمی   بهتری  هایفرصت   دنبال  به  ایرانی

 ؛زندی م  رقم  جوانان  برای  مهاجرت  که  هاییچالش
  تصمیم   که   کنند می   احساس   مهاجران  از  بسیاری

 بهبود  را  هاآن   زندگی   کلی  کیفیت   مهاجرت،  برای  هاآن 
  آرزوهای   به  تا  دهدمی   اجازه  هاآن   به   و  است  بخشیده

 .برسند" عادی زندگی" برای خود

  تأثیر "  اش با عنوانمقاله   ( در2024)   خالدی  آقایی
  گیری تصمیم   گیری شکل   در  اجتماعی  هایرسانه 

دانشجویان   مطالعۀ   یک:  سوئد  در  ایرانی  مهاجرت 
که    است  این   گربیان "  نظرسنجی  بر  مبتنی   کمی

  اطلاعاتی   منبع  عنوانبه   اجتماعی  هایرسانه 
 ایرانی  دانشجویان  برای  مهاجرت  دربارۀ  ارزشمندی
 هایفرصت  مورد  در  هاییشوند و بینشمی  محسوب
 دیگر  شخصی  تجربیات  و  زندگی  شرایط  آموزشی،
رسانه می   ارائه  مهاجران   اجتماعی   هایدهند. 

  تصاویر . کنند ایجاد منفی  و مثبت  ادراکات  توانندمی
  تشویق   را  مهاجرت  توانندمی  مثبت  هایداستان   و

  اشتراک   به   منفی  تجربیات   کهدرحالی   کنند؛
  مهاجرت   مانع  تواندمی   دیگران  توسط   شدهگذاشته 

پلتفرم    تلگرام،   و  اینستاگرام   مانند   هاییشود. 
  تسهیل   را  سابق  و  فعلی  مهاجران  با  اجتماعی  تعاملات

  تا   کنندمی   کمک  دانشجویان   به   و  کنند می
کنند.    دریافت  عاطفی  حمایت  و  بسازند  هاییشبکه

 دارند،  مهمی  نقش  اجتماعی  هایرسانه   کهدرحالی 
  شرایط   مانند  عوامل  سایر  با  مقایسه  در  آن  تأثیر

توسعۀ    هایفرصت   و  سیاسی  فضای  اقتصادی،
  گرفته   نظر  در  متوسط   مقصد،  کشور  در  شخصی

 .شودمی

به   جوانان  تمایل  گستردۀ  اهمیت  باوجود 
فناوری  روزافزون  گسترش  و  نوین، مهاجرت  های 

بین   رابطۀ  بررسی  به  اندکی  بسیار  مطالعات 
های اطلاعاتی و اجتماعی و آرزوی مهاجرت در فناوری 

پرداخته  جوانان  بسیار بین  علمی  شناخت  و  اند 
اندکی در این راستا وجود دارد. چنانچه در مطالعات  

  مطالعه   سه  تنها  1402  تا  1389  هایسال   داخلی از
است. مطالعۀ صدیقی و    شدهانجام    در این زمینه

( رسانه 1402همکاران  نقش  در (  را  اجتماعی  های 
نگرششکل به  از دهی  مهاجرتی  تصمیمات  و  ها 

های شبکه مجازی و با ارائۀ یک  طریق واکاوی پست 
اند. مدل گفتمان مهاجرت، بینش جامعی را ارائه داده 

 ( خلیلی  به1392مطالعات    سیمای   نقش  بررسی  ( 
 در  خصوصی   هایتلویزیون  یا  ایران   اسلامی  جمهوری
پرداخته    به   نسبت  جوانان  آگاهی  افزایش مهاجرت 

( به شناسایی عوامل  1387است و مقدس و شرفی ) 
اقتصادی، آموزشی، سیاسی و فرهنگی تحت عنوان  

اند. همچنین این  ساز مهاجرت پرداخته عوامل زمینه 
شده است که میزان  مطالعه در مقطع زمانی انجام 

اندازۀ عصر حاضر نبوده  ها بهاستفاده از دیگر رسانه 
به  تحقیقات  به  نیاز  و  است.  صافی  است.  روزتری 

 ( بر  2023همکاران  مذهب  اثر  بررسی  به  تنها   )
( نیز  2024پور و همکاران )مهاجرت پرداختند و غلام

به بررسی عوامل اصلی در مهاجرت به خارج از کشور 
ها را بر مهاجرت  پرداختند و هردو مطالعه، اثر رسانه 

اند. در مطالعات خارجی درک این  مدنظر قرار نداده 
پدیده بهتر میسر گردیده است و مطالعات مختلف  

ها و بستری  به استفاده از فناوری   2024تا    2017از  
و  در جهت شناسایی فرصت  مهاجرت  های مطلوب 

 گیری تصمیمات مهاجرتی اشاره داشتند. شکل

 مرور نظری 3
مورد    متغیرهای  براساس  پژوهش  نظری   مبانی

  گرایش به مهاجرت   هاینظریه   دودسته  به  مطالعه
نوینرسانه   مصرف  هاینظریه  و   تقسیم   های 

 :شوندمی
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 مهاجرت  به گرایش هاینظریه 3.1
علاقه   مهاجرت،  آرزوی  از  منظور و  به  تمایل  مندی 

جایی به کشور ترک وطن خویش و مهاجرت و جابه 
است   این   سنجش  به  گوناگونی  نظریات.  دیگری 

 : است  زیر شرح به که  پرداختند  متغیر 

 کشش مهاجرت -تئوری فشار 3.1.1
  ( 1996)  1لی توسط    مهاجرت  کشش-فشار  تئوری

بر    مؤثرنظریه برای درک عوامل   و  است  ایجاد شده
به  تصمیم  افراد  استفاده  گیری   .شودمی مهاجرت 
نظریه  مؤلفه  این  دستهبه  های  و   دو  عوامل فشار 

کشش   از :  دنشومی بندی  تقسیم عوامل  منظور 
عوامل فشار شرایطی است که افراد را به ترک مکان  

سوق   خود  عبارت  دهدمیفعلی  فشار  عوامل  این   .
از: اقتصادی  است  بیمشکلات  ،  سیاسی  ثباتی ، 

منظور از .  عوامل اجتماعیمحیطی و  زیست مسائل  
یک   به  را  افراد  که  است  شرایطی  کششی  عوامل 

جذب   جدید  عبارت    .کندمی مکان  کشش  عوامل 
از: سیاسی،  اقتصادی  هایفرصت   است  ،  ثبات 

بهتر زندگی  اجتماعی و    شرایط  به عوامل   طورکلی. 
و   فشار  عوامل  این  از  ترکیبی  تأثیر  تحت  مهاجرت 

موانع   با  همراه  فاصله،    گرمداخله کشش،  )مانند 
هزینه و موانع قانونی( و عوامل شخصی )مانند سن،  

قرار   خانوادگی(  روابط  و   ,Lee)  گیرد می تحصیلات 
1996 .) 

 ها قابلیت  -چارچوب آرزوها 3.1.2
آرزوها  2توسط هاین دی هاس   هاقابلیت   -چارچوب 

است و رویکردی جامع برای درک   ( ایجاد شده2021)
فرآیندهای    عنوانبه مهاجرت   از    تر گسترده بخشی 

و   اجتماعی  و    عنوانبه تغییر  آرزوها  از  تابعی 
فرصت قابلیت  ساختارهای  در  افراد  های های 

منظور از آرزوها،   شود.جغرافیایی معین استفاده می 
از   هاخواسته  خانوارها  یا  افراد  که  است  اهدافی  یا 

  ازجمله مهاجرت دارند و تحت تأثیر عوامل مختلفی  
و    هایشبکه اقتصادی،    هایفرصت  اجتماعی 

 ها،قابلیت منظور از    شخصی هستند.   هایطلبیجاه 

 
1 Lee 

توانایی واقعی افراد یا خانوارها برای مهاجرت است و  
ارتباطات   تحصیلات،  پول،  همچون  منابعی  با 

موقعیت قانونی شکل   و  تعامل  گیرندمی اجتماعی   .
شود  منجر به تصمیم مهاجرت می   هاقابلیت آرزوها و  

 هاخانواده که افراد یا    افتدمی و مهاجرت زمانی اتفاق  
هم آرزو و هم توانایی حرکت را داشته باشند. چنانچه  
کمتر   مهاجرت  نباشد،  موجود  مورد  دو  این  از  یکی 

چارچوب  افتدمی اتفاق   این  همچنین   هایفرصت . 
  گیرد میمختلف را در نظر    هایمکان درک شده در  

 . گذاردمی تأثیر  هاقابلیت که هم بر آرزوها و هم بر 

درونی  و  ابزاری  بعد  دو  دارای  تحرک  برای  افراد 
از   که  است  این  ابزاری  بعد  از  منظور  که  هستند 

اهداف    ایوسیله   عنوانبه مهاجرت   به  برای رسیدن 
استفاده   بهتر  تحصیل  یا  اشتغال  همچون  دیگر 

مهاجرت    شودمی از  درونی  در  بعد  یک    عنوان به و 
و    طوربه که    خودخودیبههدف   رفاه  به  مستقیم 

کمک   شخصی  این    طورکلیبه   . کندمی رضایت 
که    کندمی چارچوب تأثیرات کلان ساختاری را بررسی  

سیاسی   و  اقتصادی  اجتماعی،  تغییرات  چگونه 
و    ترگسترده  آرزوها  برای    هایقابلیت بر  مردم 

تأثیر   همچون    گذارندمی مهاجرت  عواملی  شامل  و 
تحولات    ۀتوسع و  سیاست  تغییرات  اقتصادی، 

آن   اجتماع مانع  یا  تسهیل  را  مهاجرت  که  است  ی 
 (.  ,2021De Haas) شوندمی

 مهاجرت  هاینظام تئوری  3.1.3
نظریه جامع  این  را    یچارچوب  مهاجرت  که  است 

داند که می  پیوستههمبه تحت عنوان فرآیندی پویا و  
شامل عوامل متعددی است و در سطوح مختلف به  

می  آن  عواملبررسی  نظریه  این  سه    را  پردازد.  به 
(  1  :کند می  بندیتقسیم سطح کلان، متوسط و خرد  

ساختاری   شرایط  شامل  کلان:  سطح  عوامل 
اقتصادی،    ایگسترده  روندهای   هایزمینه همچون 

است.   کشورها  بین  تاریخی  پیوندهای  و  سیاسی 
مهاجرت می   طوربه الگوهای  تأثیر  مثال  تحت  تواند 

اتحادهای  تاریخ  و  تجاری،  روابط  استعماری،  های 

2 Hein De Haas 

https://doi.org/10.22080/ssi.2025.27982.2233
https://doi.org/10.22080/ssi.2025.27982.2233


 

19 

 . 36تا   7 صفحات . 1404 بهار و تابستان .25 شماره .12 دوره

اجتماعی  نهادهای  شناسیجامعه  

Sociology of Social Institutions 

 رابطۀ بین مصرف اینترنت و آرزوی مهاجرت در بین جوانان شهر شیراز . نوری، نرگس خضریبیژن خواجه

 10.22080/ssi.2025.27982.2233 

 

گیرد.  قرار  متوسط:  (  2  ژئوپلیتیکی  سطح  عوامل 
نهادهایی    هاشبکه شامل   را    شودمیو  مهاجرت  که 

شبکه   کنندمی تسهیل   شامل  اجتماعی،  که  های 
هایی های استخدام، و سیاست جوامع مهاجر، آژانس 

می  محدود  یا  تشویق  را  مهاجرت  که  کنند،  است 
تصمیمات  (  3  شود.می شامل  خرد:  سطح  عوامل 

فردی و خانوادگی براساس شرایط شخصی، آرزوها و  
عواملی همچون سن، تحصیلات،   هاتوانایی و  است 

شخصی نقش   هایطلبیجاه پیوندهای خانوادگی و  
 مهمی در این سطح دارند. 

مهاجرت شامل پیوستگی و   هاینظام  هایپویایی
شوند. منظور از پیوستگی بازخورد می   هایمکانیسم 
که    هایسیستم  است  این  عنصر  مهاجرت  چندین 

همچونهمبه های شبکه اقتصادی،    شرایط  پیوسته 
ای با گونه به  ها و تصمیمات فردیسیاست اجتماعی، 

گیری الگوهای  یکدیگر تعامل دارند که منجر به شکل 
می  مکانیسم شوندمهاجرت  از  منظور  بازخورد .    های 
های بازخوردی در درون سیستم  حلقه   این است که
وجو بر    د مهاجرت  هر قسمتی  در  تغییرات  که  دارد 
قسمت  ودیگر  است  اثرگذار  الگوهای می   ها  توانند 

دهند.   تغییر  یا  تقویت  را  مثال    طوربه مهاجرت 
را از کشور خود مهاجران موفق ممکن است دیگران  

همچون   که  کنند  کنند،    هاآن تشویق  مهاجرت 
  شان خانه ارسالی این مهاجران به    هایپول  کهدرحالی 

کشور   زندگی    مبدأ در  بهبود   شان خانواده شرایط  را 
اثر    بخشدمی بیشتر  مهاجرتی  تصمیمات  بر  و 
 (.  ,2014Bakewell)  گذاردمی

 ای مصرف رسانه  هاینظریه 3.2
ای در این پژوهش استفاده  منظور از مصرف رسانه 

 به  گوناگونی  های دیجیتال است. نظریاتاز رسانه 
با    پرداختند  متغیر  این  سنجش مرتبط  نظریات  و 

 : است  زیر شرح به مطالعۀ حاضر 

 گربنر   کاشت نظریۀ 3.2.1
در  تلویزیون  پویای  و  فراگیر  نقش  به  نظریه  این 

پردازد که چگونه در معرض محتوای زندگی روزمره می
طولانی در  گرفتن  قرار  باورها،  تلویزیون  مدت 

  دهد و هنجارها ها و درک بینندگان را شکل می نگرش
دهد. فرهنگی افراد را تحت تأثیر قرار می   هایارزش   و

به  روایت تلویزیون  متمرکز  سیستم  یک  گری  عنوان 
ارائۀ مجموعه عمل می  به  و  از همای بهکند  پیوسته 

پردازد که از موانع سنتی فراتر  ها میتصاویر و پیام 
 کردن تبدیل رود، به منبع اولیه در جهت اجتماعیمی

همچون خانواده،   اولیه  منابع  شده است و جایگزین
مدت مدارس و کلیساها شده است. استفادۀ طولانی 

تلویزیون به کاشت و پرورش تصورات مشترکی از  از
منجر   خود  مخاطبان  و  بینندگان  بین  در  واقعیت 

)می قرارگیری طولانی  ,1986Gerbnerشود  مدت (. 
رسانه  معرض  در  به افراد  مختلف  خصوص های 

شکل رسانه  به  منجر  دیجیتال  درک  های  گیری 
 شود.ها از واقعیت می مخاطبان آن رسانه 

 باندورا  اجتماعی یادگیری  3.2.2
این نظریه برای درک چگونگی یادگیری افراد از طریق  
مشاهدۀ   طریق  از  افراد  است.  دیگران  مشاهده 

آموزند که این یادگیری  دیگران رفتارهای جدیدی می 
هم مشاهدۀ رفتارهای دیگران و هم مشاهدۀ نتایج و  

را دربر می  کارهایشان  از چهار عواقب  باندورا  گیرد. 
به  که  اساسی  آنفرآیند  رفتار واسطۀ  یادگیری  ها 

میسر می  میدیگران  نام  توجه  شود،  که شامل  برد 
سپاری رفتار   )توجه به رفتار دیگران(، حفظ )به خاطر

دیگران(، تکثیر )بازتولید رفتار دیگران( و انگیزه )دلیل  
رفتار  پیامدهای  از  متأثر  که  دیگران  رفتار  تقلید 

می  است(  تنبیه  و  پاداش  از  اعم  شود  دیگران 
(1977dura, Ban رسانه به(.  رسانه ها  های ویژه 

افراد   اجتماعی  یادگیری  منبع  عنوان  تحت  دیجیتال 
می  ارائۀ سبک عمل  با  و  گوناگون،  کنند  زندگی  های 
فرصت فرهنگ  و  و  ها  ادراکات  بر  متنوع  های 

 تصمیمات افراد اثرگذارند. 

 نظریۀ وابستگی  3.2.3
رسانه  جامعه،  بین  وابستگی  به  نظریه  و  این  ها 

می  تأکید  بال  مخاطبین  نظریه،  این  واضعین  کند. 
فلور هستند. بنا به این نظریه افراد به  روکیچ و دی 

های متفاوتی دارند. از این منظر  ها وابستگیرسانه 
این وابستگی از فردی به فردی دیگر، گروهی به گروه  
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است   متفاوت  دیگر،  فرهنگ  به  فرهنگی  و  دیگر 
تانکارد،   و  نظریه  412- 413:  1381)سورین  این   .)

داند. مخاطب را فردی منفعل و وابسته به رسانه می 
آن  نظر  رسانه به  وابستگی  که  اندازه  هر  در  ها  ای 

ارتباط به یک پیام بیشتر باشد، احتمال اینکه پیام  
ها، احساسات و رفتارهای مخاطب را  رسانه شناخت 

:  1381شود )سورین و تانکارد، تغییر دهد، بیشتر می 
ها در جامعه موارد زیادی وجود دارد  (. به نظر آن 414

گردد. که موجب افزایش ابهام در شناخت افراد می 
رسانه  به  ابهام  این  کاهش  برای  روی  مردم  ها 

تواند در تعریف  روی این وضعیت می آورند. ازاین می
ها قدرت زیادی دهد دهی واقعیت به رسانه و شکل

ها را بالا برد )سورین و تانکارد،  و میزان تأثیرگذاری آن 
1381 :415 .) 

 چارچوب نظری  3.3
آرزوی مهاجرت به تمایل فرد یا گروهی از افراد برای 

شود که جایی از مکانی به مکان دیگر اطلاق می جابه 
بین  مهاجرت  به  گرایش  حاضر  مطالعۀ  المللی در 

شامل و  است  قرارگرفته  های مؤلفه   مدنظر 
  و  وطن  به تعلق حس  اقتصادی،-اجتماعی هایانگیزه

می   شرایط   از  ناامیدی  راستا  موجود  این  در  شود. 
چارچوب استفاده،  مورد  ها قابلیت   آرزوها   نظریۀ 

 هایتوانایی   و  آرزوها  قالب  در  را  مهاجرت  که  است
  اینکه   بر  تأکید  به  و  کندمی  تبیین  مهاجرت  برای  مردم

  آن   انجام  توانایی  هم  و(  آرزوها )  حرکت  به  میل  هم
  حائز   بسیار  مهاجرت  الگوهای  درک  برای(  هاقابلیت )

افراد،   آرزوهای   .پردازدی م  هستند،  اهمیت گوناگون 
آن   را   مهاجرت   به   میل    ازآنجاکه .  انگیزاندها برمی در 
  ازجمله   پرشماری  عوامل  تأثیر  تحت  آرزوها  این

  شکل   اطلاعاتی  هایجریان   و  اجتماعی  هایشبکه
رسانه می مصرف  و  حائز  گیرند  از  نوین  های 

از طریق  اهمیت که  موارد است  این  ترین مصادیق 
 به  بر گرایش  دیجیتال  هایرسانه   محتوای  مشاهدۀ

را متأثر    افراد  تصمیم حیاتی و پراهمیت  مهاجرت، این
 . کندمی

ارتباطات    ی فناور و   یانده یفزا  طوربه اطلاعات 
اطلاعات  عنوانبه برا  یبرا  یمنبع  بالقوه    ی مهاجران 

برا خود  هدف  استفاده    یتحقق  مرزها  از  عبور 
مهاجرت شودمی در  از   ،المللیبین  یها.  مهاجران 

برا  یفناور ارتباطات  و  با    یاطلاعات  ارتباط  حفظ 
استفاده    زانشان یعزو    جاماندهبه   یهاخانواده 

مهاجرت    توانندمی  یاجتماع  یهارسانه   کنند.یم
تسه  المللیبینو    یداخل استفاد  لی را    ۀ کنند. 

فناور از  و    یمهاجران  اشکال  ارتباطات  و  اطلاعات 
 یبراها  ی فناوراین  از    هاآن دارد.    ی مختلف  یمعان

پ  جادیاکسب اطلاعات،     ا ی  ی فرامل  یوندهایو حفظ 
  ا یبا خانواده  ی، با خارج از مرزهای محلی و یافرامحل

 کنند. استفاده می  مبدأ خود ۀجامع 

  حد   تا  اطلاعات  به  دسترسی  اخیر،  دهۀ  چند  در
  یافته افزایش    به  رو   اینترنت   توسعۀ   و   یاری  به  زیادی
مهاجران   اطلاعاتی  منبع  به  و  است استفادۀ    مورد 
  ارائۀ  با  نوین هایرسانه  و  اینترنت. است  شده  مبدل 

  به   منجر  کنندهمصرف   هایگروه   و  افراد  به  اطلاعات
 موجب  و  شوندمی  هاآن   بین  در  آرزوها  انتقال

 هرچه  بیندر این    شوند،می  مهاجرت  آرزوی  افزایش
  باشند،   اعتمادتر قابل    شدهارائه   اطلاعات  این
  و   کردنمهاجرت  آرزوی  و  اشتیاق  امکان  توانندمی

.  دهند  افزایش  را  دیگر  جوامع  دیگر  در  زندگی
  منبع   این از که   متعددی اطلاعات  ارزیابی با مهاجران

 سنجشقابل    هایمخاطره   کنند،می  دریافت  پرنفوذ
  فرآیند   در  را  سنجش  غیرقابل  هایاطمینان   عدم  نیز  و

 Iwana) بگیرند نظر  در توانندمی  خود گیریتصمیم 
2022et al,  .) 

و نظریه   از  استفاده  با کاشت  وابستگی،    های 
از  رابطۀ  توانمی   اجتماعی  یادگیری استفاده   بین 
 به گرایش با را نوین ارتباطی و اطلاعاتی هایفناوری 

در جامعۀ امروز ایران مشکلات .  نمود  تبیین  مهاجرت 
های زندگی و انتظارات  اقتصادی و تفاوت بین سبک 
های داخلی ها و تریبون آن از زندگی با آنچه در رسانه 

است. این وضعیت    یافته دهند، گسترش انتشار می 
ابهام  بهموجب  زیاد  گوههای  بین  در  از  ویژه  هایی 

جوانان   که  منابعی  از  یکی  است.  گردیده  جوانان 
زنند، ویژه برای کاهش ابهام خود به آن چنگ می به

به ماهواره  و  اینترنت  و  گروه ها  اجتماعی  ویژه  های 
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آن  در  که  است  آن  میمجازی  فضایی  ها  توانند 
تر بازی ها نقش فعال تعاملی ایجاد کرده و خود در آن 

 کنند.  

های مختلفی در اختیار جوانان  در این فضاها داده 
زبان  ویژه فارسی ای به های ماهواره گیرد. کانال قرار می 

کشیدن صحنه  تصویر  به  جوامع  عمدتاً  از  زیبا  های 
سیاه البته  و  ایران  دیگر  درون  جامعۀ  از  نمایی 

اطلاعات   آن  ابزارهای  و  اینترنت  در  اما  هستند. 
ها متفاوت در اختیار کاربران وجود دارد و گزینش آن 

آن  خود  اختیار  در  حدودی  این  تا  در  لیکن  هاست. 
دار وجود دارد که  فضا نیز انبوهی از اطلاعات جهت 

 توانند بر فهم و ادراک کاربران تأثیر بگذارند.  می

آنچه نظریۀ  از سوی دیگر گروه  هایی از مردم با 
ها ها و نگرش یادگیری ارزش   یادگیری اجتماعی نقش

طریق  از  نمایان    سازیمدل   و   تقلید  مشاهده،   را 
بیانمی و  استسازد  موضوع  این  چگونه   که  گر 

رسانه  است؛  مصرف  اثرگذار  مهاجرت  آرزوی  بر  ها 
رسانه  به چراکه  رسانه ها  در خصوص  دیجیتال  های 

عصر حاضر تحت عنوان منبع اطلاعاتی به کار برده  
سبک می معرض  در  را  افراد  و  زندگی،  شوند  های 

دهند که بر های متنوع قرار می ها و فرصت فرهنگ 
 ادراکات و تصمیمات افراد را متأثر کند.  

گیری  همچنین نظریۀ کاشت گربنر از نحوۀ شکل 
رسانه  مخاطبان  در  درک  از  متأثر  را  واقعیت  از  ها 

طولانی استفاده  رسانه معرض  از  نشان  مدت  ها 
طولانیمی قرارگیری  که  معرض  دهد  در  مدت 

ای از باورها و  ها به کاشت و پرورش مجموعه رسانه 
ها شود. زمانی که رسانه ادراکات مشترکی منجر می 

انعکاس  فرصت  را  مختلف  کشورهای  در  را  هایی 
می می افزایش  را  مهاجرت  آرزوی  که  دهند. دهند 
ها با نمایش مزایای زندگی در سایر  طورکلی رسانه به

جلوه خاص  و  مطلوب  سبک کشورها،  های دادن 
اجتماعی   فرهنگی  هنجارهای  بر  اثرگذاری  با  زندگی 

 گذارند.  فرد بر آرزوی مهاجرت اثر می 

وابستگی  نظریۀ  تانکارد،  و  سورین  نظر  به 
تواند به درک ما ازآنچه گربنر در نظریۀ کاشت  می

می  هنگامیمطرح  نماید.  کمک  در کند،  افراد  که 
دچار  مهاجرت(  اینجا  )در  موضوعی خاص  با  ارتباط 

آن  وابستگی  ها زیاد ها به رسانه ابهام زیادی شوند 
را  می وضعیت  از  تعریفی  که  است  ممکن  و  شود 

گذارد )سورین ها می بپذیرند که رسانه در اختیار آن 
تانکارد،   از 415:  1381و  زیادی  حجم  ازآنجاکه   .)

های خارج از ایران مهاجرت از اطلاعات درون رسانه 
ای و های ماهواره زنند )در کانال این کشور را دامن می 

های مهاجرتی پرُ است( و تصویری  اینترنت از آژانس 
دهند که  های مقصد عمدتاً غربی ارائه می از جامعه 

  ، سازی جوامع عمدتاً غربی(آل هستند )برجسته ایده
ها بر ذهن مخاطبان تا حدود  احتمال تأثیرگذاری آن 

می ممکن  زیاد  نیز  زیادی  افراد  تعداد  گردد. هرچند 
 است که تحت تأثیر قرار نگیرند.  

در  را  بیشترین زمان  که  کسانی  این،  اساس  بر 
می  به سر  مجازی  ماهواره فضای  یا  و  بهبرند  -های 

کنند، در مقایسه با  خصوص خارجی را مشاهده می
می  کمتری  زمان  که  تأثیرپذیری  کسانی  گذارند، 

آن  در  مهاجرت  به  میل  و  دارند  بیشتر  بیشتری  ها 
های است. کسانی که بیشترین عضویت را در گروه 

عضویت   که  کسانی  با  مقایسه  در  دارند  مجازی 
می قرار  تأثیر  تحت  بیشتر  دارند،  گیرند.  کمتری 

همچنین کسانی که بیشترین منبع کسب اطلاعات  
در آن  است،  ماهواره  و  مجازی  فضای  اینترنت،  ها 

های داخلی )صداوسیما،  ها که از رسانه مقایسه با آن 
کتاب روزنامه  مجلات،  و  استفاده ها  کنند،  می   ها( 

که   کسانی  دارند.  مهاجرت  برای  بیشتری  آرزوی 
)ازجمله شرایط   مهاجرتی  مسائل  پیگیری  بیشترین 
اخذ ویزا، شرایط اقامت، کار، تحصیل و ...( را دارند 

می  پیدا  مهاجرت  به  تمایل  براساس  بیشتر  کنند. 
گانۀ فوق که اساس چارچوب نظری  های سه نظریه

 شوند:های زیر مطرح می باشند، فرضیه تحقیق می 

  توسط   اینترنت  مصرف  میزان   افزایش   با (1
 هاآن   بین  در  مهاجرت  آرزوی  جوانان،
 یابد.می  افزایش

های تماس   و   دوستان  تعداد  افزایش   با (2
  فضای   و   مجازی  هایشبکه   در  جوانان 
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 هاآن   بین  در  مهاجرت  آرزوی  اینترنت،
 یابد.می  افزایش

از   با (3 جوانان  استفادۀ  دفعات  افزایش 
آرزوی   روز،  طول  در  ماهواره  و  اینترنت 

 یابد.می  ها افزایشمهاجرت در بین آن 

سال  (4 تعداد  اینترنت  بین  از  استفاده  های 
گویان برحسب آرزوی مهاجرت  توسط پاسخ
 داری وجود دارد.تفاوت معنی 

گویان  بین منابع مختلف مورد استفادۀ پاسخ (5
آرزوی   برحسب  اطلاعات  کسب  جهت 

 داری وجود دارد. مهاجرت تفاوت معنی 

افزایش میزان پیگیری مستندهای مرتبط    با (6
های مهاجرتی روز، با سایر کشورها و برنامه 

افزایش جوانان  بین  در  مهاجرت   آرزوی 
 . یابدمی

ها و افزایش میزان مطالعۀ کتب، روزنامه   با (7
آرزوی   دیجیتال،  و  چاپی  از  اعم  مجلات 

 .یابدمی  مهاجرت در بین جوانان افزایش

 روش 4
پژوهش حاضر از نوع مطالعات توصیفی/ تحلیلی و  

سال   در  کمی  پیمایش  روش  شده انجام    1402با 
بوده  شیراز  شهر  جوانان  آماری  جامعۀ  اند. است. 

سال  شهر    29تا   15جوانان   1395مطابق آمار سال 
با   برابر  پسر  و  دختر  از  اعم  نفر   387238شیراز 

 383باشند. حجم نمونه براساس فرمول کوکران  می
این تعداد پرسش به  برای رسیدن  که  بود  نامۀ  نفر 

تعداد  تکمیل  شد.  پرسش  400شده،  توزیع  نامه 
پرسش تمامی  کامل  نامه خوشبختانه  تقریباً  ها 

 دریافت شدند. 

ای گیری این پژوهش تصادفی خوشه روش نمونه 
ای بود. ابتدا شهر شیراز براساس مناطق  چندمرحله 

به    11 تقسیم شد. سپس    11گانۀ شهرداری  خوشه 
منطقه   هر  از  منطقه،  هر  خانوار  تعداد  براساس 

 
1 SPSS. 

تعدادی حوزه و از هر حوزه نیز تعدادی بلوک انتخاب  
های مورد نظر یک  شدند. در هر خانه واقع در بلوک

گری  گوی جوان با مشخصات فوق مورد پرسشپاسخ
 قرار گرفت. 

نامۀ ساختارمند  آوری اطلاعات پرسش ابزار جمع
تحلیل  محقق از  آن  اعتباریابی  برای  بود.  ساخته 

می  آن  نتایج  دنباله  در  که  اکتشافی  آید، عاملی 
از  دیجیتالی  شکاف  با  رابطه  در  شد.  استفاده 

محققپرسش برای  نامۀ  گردید.  استفاده  ساخته 
داده تجزیه  به   باها  وتحلیل  سنجش    توجه  سطح 

فرضیه  نوع  و  پارامتریک  متغیرها  آماری  تکنیک  ها 
مناسب انتخاب شد. محاسبات آماری با استفاده از 

 گرفته است.  انجام  1افزار اس پی اس اس نرم

 تعریف مفاهیم   4.1
 اینترنت مصرف 4.1.1

  برای   اینترنت  از  افراد  که  هاییروش   عنوانبه
بازیابی  مختلفی  کارکردهای   دادن   اطلاعات،  ازجمله 

می   هایقابلیت   و  اطلاعات استفاده  و  مکالمه  کنند 
 هاییروش   به   چندبعدی  عنوان تکنولوژیاینترنت به 

  و   نیازها  و  شودمی   استفاده   سنتی  هایرسانه   مشابه 
  کند. اگرچه برخلاف می   برآورده  نیز   مشابهی  اهداف
  دنبال   را  خاصی   هدف  اغلب   که   سنتی   هایرسانه 

  را   آن   و  کرده   ترکیب   را   کارکردها  این   اینترنت  کنند،می
که می   تبدیل  کاربران  برای  کاره همه   ابزاری  به   کند 

  با .  است   اطلاعات  به   دسترسی  برای  اصلی  منبع
  تنها نه   اینترنت   متعدد،  ارتباطی   نیازهای   برآوردن 

بلکه    کند،می   تکمیل   را   هارسانه   با   افراد  تعامل   روش 
(.   ,2001Flanagin & Metzgerدهد )می   تغییر  آن را

این متغیر با استفاده از سؤالاتی در خصوص انواع  
قسمتی    5استفاده از اینترنت و در قالب یک طیف 

اند. گویان ارائه گردید و سنجیده شده لیکرت به پاسخ
مورد اعتباریابی قرار   7سؤالات مورد نظر در جدول  

 اند. گرفته 
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 آرزوی مهاجرت  4.1.2
متأثر    که  مهاجرت  برای  افراد  شدید  میل  یا  هاخواسته 

خانوادگی، شبکه  از ارتباطات  اجتماعی،  های 
اهداف فرصت  سیاسی،  وضعیت  اقتصادی،  و    های 
بالقوۀ فرصت   و  های شخصیانگیزه   شده   درک   های 

شامل    جغرافیایی  هایمکان   در است.  مختلف 
ای برای آرزوهای ابزاری )مهاجرت تحت عنوان وسیله 

گیرد( و  یابی به اهداف معین مدنظر قرار می دست
خودش   ارزش  علت  به  )مهاجرت  ذاتی  آرزوهای 

می  قرار  می مدنظر  .  ( ,2021De Haas)شود  گیرد( 
استفاده   گویه  تعدادی  از  متغیر  این  سنجش  برای 

های  اند. گویهآمده   4شده است که در جدول شمارۀ  

یک  قالب  در  به    قسمتی  5  لیکرت  طیف   مذکور 
 .اندگویان ارائه گردیده پاسخ

 اعتبار و پایایی ابزار سنجش 5
آلفای   ضریب  از  ابزار  پایایی  جهت  تحقیق  این  در 

شده است. همچنین برای بررسی  کرونباخ استفاده  
های از اینترنت از تحلیل عاملی  اعتبار طیف استفاده 

اکتشافی استفاده کرد. مقادیر آلفای کرونباخ جدول  
می   1شمارۀ   تمامی طیف نشان  که  مورد  دهند  های 

در  استفاده  برای  پایایی مطلوبی  میزان  از  استفاده 
 اند.  تحقیق برخوردار بوده

 های درون پژوهش : پایایی طیف 1جدول  

Table 1: Reliability of the scales within the study  

 مقدار آلفا  تعداد گویه  نام طیف 
 97/0 13 آرزوی مهاجرت 

 96/0 13 شناخت انضمامی دیگر جوامع 
 87/0 5 ارتقاء میزان سواد مهاجرتی 
 77/0 4 اقدام عملی برای مهاجرت 

 76/0 5 گذران اوقات فراغت در فضای مجازی
 

های گرایش به مهاجرت و  جهت بررسی اعتبار طیف 
استفاده   اکتشافی  عاملی  از تحلیل  اینترنت  مصرف 

های آماری  یافته  4و   3، 2شده است. جداول شماره 
را   اکتشافی  عاملی  تحلیل  آماری  تکنیک  از  حاصل 

ارائه  مهاجرتی  آرزوی  طیف  محاسبۀ  کرده   برای  اند. 
های اصلی سؤالات گرایش به مهاجرت  تحلیل مؤلفه 

گیری  دهد که اندازۀ مقیاس کفایت نمونه نشان می 
گویه   1اولکین -مایر-کایزر به  برای  گرایش  طیف  های 

با   برابر  و نشان   96/0مهاجرت  کفایت  است  دهندۀ 
کرویت  نمونه آزمون  آمارۀ  دیگر  سوی  از  هاست. 

بوده و از لحاظ آماری در  327/5850بارتلت برابر با 
از   بیش  معنی   99سطح  اطمینان  است  درصد  دار 

(000/0=p  جدول شمارۀ( جدول  2(  دیگر  از سوی   .)
می   3شمارۀ   که  نشان  از   294/74دهد  درصد 

فوق  طیف  تبیین  تغییرات  فوق  عامل  توسط  الذکر 
 شود.می

  

 
1 Kaiser-Mayer-Olkin (KMO) 
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 های آرزوی مهاجرت : آزمون بارتلت برای تفکیک ماتریس عامل 2جدول  

Table 2: Bartlett test for separating the matrix of factors of desire to migrate  

 959/0 اوکلین  -مقدار کایزرمایر 
 327/5850 آزمون بارتلت 
 435 درجه آزادی 

 000/0 داری ی معنسطح 
 

 های آرزوی مهاجرت براساس مقادیر ویژه : واریانس کل عامل 3جدول  

Table 3: Total variance of factors of desire to migrate based on eigenvalues  

 های مصرف اینترنت عامل 
 مقدار ویژه 

 واریانس  درصد واریانس کل 
 294/74 297/74 658/9 اقتصادی -های اجتماعیانگیزه

 

 : نتایج تحلیل عاملی آرزوی مهاجرت در بین جوانان شهر شیراز 4جدول  

Table 4: Results of factor analysis of the desire to migrate among youth in Shiraz  

 ابعاد عامل  مهاجرت  های آرزویگویه
 915/0 . کنم  یزندگتری امن  طی در مح خواهمیم

ت 
جر

مها
ی 

زو
آر

 

 903/0 دغدغه است. یبهدف من از مهاجرت رسیدن به محیطی آرام و 
 900/0 قرار نگیرم.   ضی تبعمورد  که خواهم در محیطی زندگی کنم می

 896/0 . مختلف را تجربه کنم  یهاکشف کنم و فرهنگ  یدیجد  یزهایخواهم چ یم
 895/0 . داشته باشم ی بهتر یشغل ۀند یخواهم آیم

 894/0 . کنم  یبدون تنش زندگ یاخواهم در جامعه یم
 879/0 . است  یمال تی بهبود وضع یام براخانواده ا یمن   یبرا نهیتنها گز نیا

 874/0 . داشته باشم  یدسترس یبهتر)مانند آموزش، بهداشت...(   یخواهم به خدمات عمومیم
 836/0 . داشته باشم  یدسترسبیشتری  یآموزش یهاخواهم به فرصت یم

 818/0 . مختلف را تجربه کنم  یهاکشف کنم و فرهنگ  یدیجد  یزهایخواهم چ یم
 817/0 . دارم  ازین یبهتر  یبه خدمات بهداشت ،خود  یسلامت ت یوضع ل یبه دل

داشته   اجتماعیمشارکت  یبرا یشتر یب یهاکنم که فرصت  ی زندگ یطیخواهم در محیم
 794/0 باشم. 

 769/0 . و دوستانم زندگی کنم ویشان خ در کنار با مهاجرت از ایران، خواهممی
 

شمارۀ   از یافته   7تا    5جداول  حاصل  آماری  های 
اند. کرده   تکنیک آماری تحلیل عاملی اکتشافی را ارائه

عامل در طیف مصرف    4های جدول  با توجه به آماره 
اند آمده است که به ترتیب عبارت دست  اینترنت به  

مهاجرت،  1از:   به  اقدام  و  شناخت  استفاده  2(   )

( مکاتبه و توانمندشدن جهت  3آموزشی از اینترنت  
و   و دوست 4مهاجرت  فراغت  اوقات  پرُکردن   .یابی( 

مؤلفه  تحلیل  هوش  محاسبۀ  سؤالات  اصلی  های 
کفایت   مقیاس  اندازۀ  که  داد  نشان  فرهنگی 

کایزرنمونه گویه -مایر-گیری  برای  های هوش اولکین 
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با   برابر  و نشان   93/0فرهنگی  کفایت  است  دهندۀ 
کرویت  نمونه آزمون  آمارۀ  دیگر  سوی  از  هاست. 

با   برابر  آماری در   158/9435باتلت  ازلحاظ  و  بوده 
از   بیش  معنی   99سطح  اطمینان  است  درصد  دار 

(000/0=p  همچنین جدول شمارۀ  5( )جدول شمارۀ .)
می   6 از  نشان  بیش  که  تغییرات    70دهد  از  درصد 

تبیین   فوق  عامل  چهار  توسط  اینترنت  مصرف 
 شوند.می

 : آزمون بارتلت برای تفکیک ماتریس عامل مصرف اینترنت 5جدول  

Table 5: Bartlett test for separating the Internet usage factor matrix  

 93/0 اوکلین  -مقدار کایزرمایر 
 158/9435 آزمون بارتلت 
 351 درجه آزادی 

 000/0 داری ی معنسطح 
 

 های مصرف اینترنت براساس مقادیر ویژه : واریانس کل عامل 6جدول  

Table 6: Total variance of Internet usage factors based on eigenvalues  

 های مصرف اینترنت عامل 
 مقدار ویژه 

 واریانس  درصد واریانس کل 
 794/45 794/45 364/0 شناخت انضمامی دیگر جوامع 

 926/57 134/12 276/2 ارتقاء میزان سواد مهاجرتی 
 499/65 571/7 044/2 اقدام عملی برای مهاجرت 

 122/70 624/4 248/1 گذران اوقات فراغت در فضای مجازی
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 : نتایج تحلیل عاملی مصرف اینترنت در بین جوانان شهر شیراز 7جدول  

Table 7: Results of factor analysis of Internet use among youth in Shiraz  

 
 های مصرف اینترنت گویه 

عامل  
 اول

عامل  
 دوم

عامل  
 سوم 

عامل  
 ابعاد  چهارم 

    901/0 شناخت شرایط اقامتی کشورهای دیگر 

مع 
جوا

گر 
دی

ی 
مام

ض
 ان

ت
اخ

شن
 

    91/0 8 های زندگی در خارج از کشور آشنایی با هزینه

    871/0 وجوی قوانین و مقررات مهاجرتی جهت آشناییجست

    807/0 آشنایی با فرهنگ مردم جوامع دیگر 

    783/0 های مهاجرتی داخلی ارتباط با آژانس

    776/0 آشنایی با شرایط زندگی مردم دیگر جوامع 

    737/0 های مهاجرتی خارج از کشور ارتباط با آژانس

    708/0 های زندگی دیگر کشورها آشنایی با سبک

    684/0 های خارجییادگیری یکی زبان 

    648/0 یابی خارج از کشور های شغل و سازمان  مؤسسات مکاتبه با 

    609/0 کنند. دوستی و آشنایی با افرادی که خارج از ایران زندگی می 

    545/0 های شغلی دیگر کشورها آشنایی با فرصت 

    524/0 های تحصیلی دیگر کشورها آشنایی با فرصت 

تی
جر

مها
اد 

سو
ن 

یزا
ء م

قا
ارت

 

   820/0  لاین یا آفلاین های آنآموزش 

   817/0  یافتن یا افزایش اطلاعات علمی، فنی، فرهنگی... 

   759/0  های اینترنتی ..... مطالعۀ متن 

های مختلف،  وجوی اطلاعات روزمره )آشنایی با مکانجست
)...  711/0   

   546/0  های خبری مطالعۀ سایت 

  704/0   های خارج از کشور مکاتبه با دانشگاه

ی  
برا

ی 
مل

م ع
دا

اق
ت

جر
مها

 

  604/0   ارسال یا دریافت مقاله، کتاب، متن، .... 
افزایش صلاحیت علمی یا فنی که بتوان در خارج از کشور از  

  589/0   استفاده کرد.  آن

برقراری رابطۀ عاطفی با دیگران )بدون ارتباط در فضای  
 743/0    واقعی(

در  
ت 

راغ
ت ف

وقا
ن ا

ذرا
گ

زی 
جا

ی م
ضا

ف
 

 724/0    پرُکردن اوقات فراغت خود 
 665/0    دور شدن از مشکلات زندگی 

 659/0    کنند. دوستی و آشنایی با افرادی که در داخل ایران زندگی می 
 579/0    دانند.می  یراخلاقی غهایی که مردم ها یا کلیپ مشاهدۀ فیلم 

 576/0    دانلود عکس، موسیقی، کلیپ، ... 
 

 های تحقیقیافته 6
تحقیق حاضر     19تا    15گو بین سنین  پاسخ   400در 

مورد مطالعه قرار گرفتند. به    59/23سال با میانگین  
جنسی،   و  پاسخ  4/53لحاظ  مرد  زن    6/46گویان 

درصد    7/28گویان مجرد،  درصد پاسخ  1/69اند.  بوده
اند. به لحاظ  درصد نیز سایر موارد بوده  2/2متأهل و  

پاسخ  1/38تحصیلی،   مدرک  درصد  دارای  گویان 
دیپلم،    6/24لیسانس،   فوق   15درصد  دیپلم درصد 
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اند. مابقی درصدها به افراد ابتدایی، متوسطه و  بوده
کارشناسی ارشد و بالاتر تعلق داشته است. به لحاظ  

پاسخ   1/49درآمدی   خود درصد  از  درآمدی  گویان 
پاسخ  9/13اند.  نداشته از  بین  درصد    3تا    1گویان 

است.   بوده  درآمدشان  متوسط  تومان  میلیون 
اختصاص رسته  خود  به  دیگر  درصدهای  دیگر  های 
 اند. داده

 80بیش از    8با توجه به درصدهای جدول شمارۀ  
طور متوسط یا بیشتر آرزوی  گویان به درصد از پاسخ 

اند درصد اظهار داشته   19/ 5اند. تنها  مهاجرت داشته 
 که آرزوی کمی جهت مهاجرت از ایران دارند.  

 به مهاجرت به خارج از کشور   ها آن آرزوی    برحسب گویان  : توزیع فراوانی پاسخ 8جدول  

Table 8: Frequency distribution of respondents according to their desire to emigrate abroad  

 درصد تعداد گویان مقدار آرزوی پاسخ
 5/19 77 آرزوی کم 

 5/61 243 آرزوی متوسط 
 0/19 75 آرزوی زیاد 

   نفر  11جواب= بی

دهد که بیشترین  نشان می   9های جدول شمارۀ  آماره 
عامل  بین  همبستگی  اینترنت  رابطۀ  مصرف  های 

است   جوامع  دیگر  انضمامی  شناخت  مربوط 
(547/0=r  ،000/0=Sig  فضای در  جوانان  هرچه   .)

عینی  از شرایط زندگی در اینترنت به شناخت  تری 
می  پیدا  دست  دیگر  آرزوی  کشورهای  بیشتر  کنند، 

آن  در  می مهاجرت  تقویت  به ها  که  کسانی  شود. 
پرُکردن   جهت  اینترنت  از  بیشتر  مختلف  اشکال 

می  استفاده  فراغتشان  آرزوی  اوقات  بیشتر  کنند، 
مهاجرت دارند. همبستگی بین این دو متغیر در حد  

معنی  و  مثبت  )متوسط،  است  بوده  ، r=364/0دار 
000/0=Sig کنند تا  (. همچنین هرچه بیشتر تلاش می
از طریق فضای  حیت صلا را  فنی خود  یا  علمی  های 

های اینترنت افزایش دهند و یا مکاتباتی با دانشگاه 

می  انجام  آن خارج  آرزوی  مهاجرت  دهند،  به  ها 
می )افزایش  درنهایت r    ،000/0=Sig=  262یابد   .)

فضای   در  را  اطلاعاتشان  میزان  افراد  که  هرچه 
  دهند، در پی های دیگر افزایش میاینترنت از فرهنگ 

افزایش اطلاعات علمی، فنی ... خود با کمک اینترنت  
آیند، احتمال بیشتر است که به فکر مهاجرت  برمی

( بیفتند  تمامی  r  ،000/0=Sig=262/0کردن  روابط   .)
 99عوامل فوق با متغیر وابسته در سطح بیش از  

معنی  اطمینان  درنهایت درصد  است.  بوده  دار 
های ع تمامی استفاده مصرف اینترنت که حاصل جم

و   متوسط  رابطۀ  دارای  است،  اینترنت  از  مختلف 
( است  بوده  وابسته  متغیر  با  ، r=446/0مثبت 

000/0=Sig.) 

 گویان های اینترنت با آرزوی مهاجرت در بین پاسخ : رابطۀ بین مصرف 9جدول  

Table 9: Relationship between Internet usage and desire to migrate among respondents  

 آرزوی مهاجرت  گویان پاسخ بین  اینترنت در هایمصرف 
 547/0** شناخت انضمامی دیگر جوامع 

 225/0** ارتقاء میزان سواد مهاجرتی
 251/0** اقدام عملی برای مهاجرت 

 0/ 364** گذران اوقات فراغت در فضای مجازی 
 0/ 446** مصرف اینترنت کلی 
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شمارۀ   از   10جدول  دیگر  برخی  بین  همبستگی 
کرده  ارائه  مهاجرت  آرزوی  با  را  مستقل    متغیرهای 

شود تعداد دوستانی که مشاهده می   است. همچنان
های که هر فرد در فضای مجازی دارد و میزان تماس 

  99دار مثبتی در سطح بیش از  ها رابطۀ معنی با آن 
درصد اطمینان  با آرزوی وی به مهاجرت داشته است  

(41/0=r  ،000/0=Sig  متغیر دو  همبستگی  میزان   .)
فوق در سطح متوسط است. دفعات مصرف اینترنت  

به  ماهواره  کسب  و  و  ارتباط  مهم  کانال  دو  عنوان 

دار، مثبت و در اطلاعات از جهان خارج رابطۀ معنی
( دارد  وابسته  متغیر  با  متوسطی  ، r=53/0حد 

000/0=Sigمبستگی بیش از (. سطح اطمینان این ه
درصد اطمینان بوده است. پیگیری مستندهای    99

برنامه  و  کشورها  سایر  با  از مرتبط  مهاجرتی  های 
متغیرهایی نسبت قوی مرتبط با متغیر وابسته بوده  
است. همبستگی این دو متغیر متوسط و مثبت بوده  

 (.r ،000/0=Sig=68/0است )

 گویان : رابطۀ بین برخی از متغیرهای مستقل با آرزوی مهاجرت در بین پاسخ 10جدول  

Table 10: Relationship between some independent variables and the desire to migrate among re-
spondents 

 آرزوی مهاجرت  متغیرهای مصرف اینترنت 
 41/0** ها در فضای مجازی تعداد دوستان و تماس 

 530/0** دفعات مصرف اینترنت و ماهواره در طول روز 
های پیگیری مستندهای مرتبط با سایر کشورها و برنامه 

 68/0** مهاجرتی 

 

آرزوی جوانان به مهاجرت به   یکی از عواملی که بر 
های حضور در  تواند اثر بگذارد، تعداد سال خارج می 

فضای مجازی و مصرف اینترنت  و امکانات آن است.  
راهه در نتایج تحلیل واریانس یک   11جدول شمارۀ  

کرده  ارائه  را  مورد  آماره   این  به  توجه  با  های است. 
( معنی F  ،000/0=Sig=922/3جدول  تفاوت  داری  ( 

های مختلف به لحاظ میزان مصرف اینترنت  بین گروه 
های های مقوله داشته است. همچنین میانگین   وجود

های مصرف اینترنت، افزایش جدول با افزایش سال 
اثر میزان مصرف   اندازۀ  برای محاسبۀ  یافته است. 
اتای   مقدار  گردید.  استفاده  اتا  آمارۀ  از  اینترنت 

 .  است ۀ اندازۀ اثر ضعیف دهندنشان جدول 
 های مصرف اینترنت گویان برحسب سال : تفاوت میانگین آرزوی مهاجرت پاسخ 11جدول  

Table 11: Difference in the average desire of respondents to migrate based on years of internet 
use 

-ی مصرف اینترنت پاسخهاسال 
 میانگین  تعداد گویان 

انحراف 
 معیار 

مقدار 
F 

سطح 
 داریمعنی

اندازه  
 اتا 

 09/28 78/73 91 سال  3کمتر از 

922/3 009/0 03/0 
 35/29 20/76 132 سال  6تا 3

 84/31 93/86 161 سال  6بیش از 
 63/30 13/80 384 کل 

 

به   میل  کاهش  یا  افزایش  در  مؤثر  عوامل  از  یکی 
مهاجرت در بین جوانان منابع اطلاعاتی هستند که  

کنند.  ها استفاده می جوانان برای کسب اخبار از آن 

های بین  به بررسی تفاوت میانگین   12جدول شمارۀ  
است.   پرداخته  جوانان  توسط  خبر  کسب  منابع 

دهد بین منابع مختلف  ها نشان می که آماره   همچنان
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معنی  از  تفاوت  بیش  سطح  در  درصد    99داری 
( دارد  وجود  (. F  ،000/0  =Sig=95/23اطمینان 

میانگین می مقایسۀ  ما  به  کانال ها  که  های گوید 
( بیشتر از دیگر منابع 36/49ای )میانگین=  ماهواره 

کسب خبر میل به مهاجرت را در بین جوانان افزایش 
وب می دوم  مرتبۀ  در  همچنین  های سایت دهند. 

قرارگرفته  )میانگین=  اینترنتی  کمترین  67/46اند   .)
میانگین نیز به صداوسیمای جمهوری اسلامی ایران 

  = )میانگین  دارد  متغیر  40/28تعلق  اتای  مقدار   .)
حد   مهاجرت  به  تمایل  متغیر  بر  منابع کسب خبر 

 ضعیف است. 

 ترین منبع کسب اطلاعاتشان گویان برحسب مهم : تفاوت میانگین تمایل به مهاجرت پاسخ 12جدول  

Table 12: Difference in the average willingness of respondents to migrate according to their most 
important source of information 

انحراف  میانگین  تعداد گویان منابع کسب اطلاعات پاسخ
 معیار 

مقدار 
F 

سطح 
 داریمعنی

اندازه  
 اتا 

 01/15 88/41 197 های اجتماعی مجازیشبکه

95/23 000/0 20/0 

 50/13 67/46 43 های اینترنتی سایت وب
 85/11 36/49 50 های ماهواره کانال 

صداوسیمای جمهوری اسلامی  
 01/14 40/28 94 ایران

 30/19 33/40 6 روزنامه، مجلۀ داخلی )ایران( 
 91/15 09/40 390 کل 

 

نتایج تحلیل رگرسیون چند متغیره   13جدول شمارۀ 
گام برای متغیر تمایل به مهاجرت  بهرا به شیوۀ گام 

آن است که   این روش در  ویژگی  کرده است.  ارائه 
متغیر   با  را  همبستگی  بیشترین  که  متغیری  ابتدا 

کند و سپس دومین متغیر  وابسته دارد وارد مدل می 
آن  وارد می از  متغیر پیش  تفکیک  از  شود که پس 

گردد. این موجب بیشترین افزایش ضریب تعیین می 
می  پیش  آنجا  تا  متغیرهای  روند  تمامی  که  رود 

درصد اطمینان تاب حضور   95مستقلی که در سطح  
گیرند. اما تفاوت آن  در مدل را دارند، در آن قرار می 

پیش هر با  در  مدل  این  در  که  است  آن  در  رونده 
متغیر جد )ورود  نو مرحله  از  پیشین  متغیرهای  ید( 

با    .شوندآزموده می  کارایی هر مرحله  این روش  در 
شود. برتری آن نسبت به روش  سنجیده می   Fآزمون  
:  1388پور و صفری،  رونده در این است )حبیب پیش
481  .) 

می  نشان  که  نتایج  ترتیب،    4دهد  به  متغیر 
و   کشورها  سایر  با  مرتبط  مستندهای  پیگیری 

ماهواره،  برنامه  یا  اینترنت  طریق  از  مهاجرتی  های 
کتاب  روزنامه مطالعۀ  طریق ها،  از  مجلات  و  ها 

اینترنت و ماهواره    مصرفدفعات    اینترنت و چاپی،
مصرف اینترنت نزدیک به    در طول روز و درنهایت

درصد از تغییرات متغیر آرزوی مهاجرت را توضیح    50
آماره داده به  توجه  با  اول  اند.  متغیر  جدول،  های 

درصد از تغییرات آرزوی مهاجرت را   7/39نزدیک به 
توضیح داده است. رابطۀ این متغیر با متغیر وابسته  

درصد بوده است. از میان متغیرهای    5/54بیش از  
لعۀ کتاب، روزنامه و  مستقل درون جدول تنها مطا

مجله با متغیر وابسته دارای رابطۀ معکوس بوده و  
 اند.سایر متغیرها رابطۀ مثبتی داشته 
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 مهاجرت   : متغیرهای واردشده در معادله رگرسیون برای تبیین تغییرات آرزوی 13جدول  

Table 13: Variables entered into the regression equation to explain changes in immigration aspi-
rations 

مراحل  
ورود 

 متغیرها
 R R2 متغیر

R2  
 T Sig T بتا F Sig Fمقدار  شده یل تعد

 اول

پیگیری مستندهای  
مرتبط با سایر کشورها و  

های مهاجرتی از برنامه
طریق اینترنت یا  

 ماهواره 

630/0 397/0 395/0 710/236 000/0 545/0 555/10 000/0 

 دوم
ها،  مطالعۀ کتاب 

ها و مجلات  روزنامه
 چاپی یا دیجیتال 

681/0 463/0 460/0 025/155 000/0 310/0 - 071/7 - 000/0 

اینترنت   مصرفدفعات  سوم 
 000/0 073/3 150/0 000/0 944/114 486/0 491/0 700/0 و ماهواره در طول روز 

 000/0 490/2 146/0 000/0 010/89 494/0 499/0 707/0 مصرف اینترنت  چهارم 

 گیریبحث و نتیجه 7
رفتن  دستمهاجرت جوانان از یک کشور منجر به از

قرار  تأثیر  تحت  جمعیت،  پیری  انسانی،  سرمایۀ 
می خانواده  پویایی  و  اقتصاد  مطالعۀ  گرفتن  شود. 

آرزوی جوانان به    و  ایجادکننده   عوامل تشدیدکنندۀ 
ماندگار  برای  حمایتی  راهبردهای  ارائۀ  به  مهاجرت 

از خروج آن  و جلوگیری  از کشور می شدن  شود. ها 
های دیجیتال نوین یکی از این عوامل مصرف رسانه 

قابل   نقش  که  شکل است  در  درک  توجهی  گیری 
ها جوانان از مهاجرت دارد. محتوای درون این رسانه 

با ارائۀ تصاویر غالباً مثبت بر آرزوی مهاجرت جوانان  
 اثرگذار است. 

گر این است که  ها در مطالعۀ حاضر بیانیافته 
  زیادی نسبت به  تا متوسط  آرزوی گویانپاسخ اغلب

در   از  مهاجرت  وضعیت  این  علل  و  داشتند  ایران 
عبارت  حاضر  شرایط  مطالعۀ  نسبت  آگاهی  از  اند 

زندگی در سایر کشورها از طریق اینترنت، استفادۀ  
پرُکردن  جهت  در  اینترنت  فضای  از    اوقات   وافر 

  یا   علمی  هایفراغت، تلاش در جهت افزایش قابلیت 

با    فضای   طریق  از  فنی مکاتبات  انجام  یا  اینترنت 
 های خارج از کشور.  دانشگاه

از  طورکلیبه آگاهی  میزان   هایفرهنگ   افزایش 
 اینترنت در جهت افزایش فضای دیگر با استفاده از

فنی منجر به بالاتر رفتن احتمال    علمی یا  اطلاعات
می  مهاجرت  آقایی آرزوی  مطالعات    خالدی   شود. 

)  و  آدما  هرم  ،(2024) و  2022همکاران  آکاکپو   ،)
 ( )2021بوکپین  اوپیا  گروبانوف2021(،  بوسکوویچ -(، 

(  1402(، صدیقی و همکاران ) 2017(، هیدایتی )2021)
 ( خلیلی  که  1392و  است  موضوع  همین  مبین   )

رسانه  قابل  مصرف  نقش  شکل ها  بر  گیری  توجهی 
 کنند. تمایلات و آرزوهای جوانان ایفا می 

بین  که  داد  نشان  پژوهش  این  از    نتایج حاصل 
 در  مهاجرت   آرزوی   و   جوانان  توسط   اینترنت  مصرف

این فرضیه با    .دارد  وجود  داریمعنی   رابطۀ  هاآن   بین
سو است و با استفاده از های فوق همنتایج پژوهش

نظریۀ کاشت )استفاده مداوم از اینترنت منجر به  
کشور  از  خارج  در  زندگی  از  مثبت  تصور  ایجاد 

از می تقلید  و  )مشاهده  اجتماعی  یادگیری  شود(، 
به   منجر  اینترنت  در  موفق  مهاجران  سرگذشت 
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می جوانان  بین  در  مهاجرت  آرزوی  و  تقویت  شود( 
وابستگی )وابستگی به اینترنت در برآوردن نیازهای  
اطلاعاتی جوانان و افزایش آرزوی جوانان به مهاجرت  
با   اینترنت  بستر  است.  تبیین  قابل  است(  مؤثر 

کردن دسترسی به حجم وسیعی از اطلاعات در  فراهم
های ارتباط با زندگی در دیگر کشورها اعم از فرصت 

شغلی و تحصیلی، سرگذشت مهاجران موفق و دیگر 
موارد در افزایش آرزوی مهاجرت جوانان سهیم است؛  
چراکه دورنمای بهتری از زندگی در دیگر کشورها را  

می  نمایش  یافته به  این  کار گذارد.  نتایج  با  ها 
 سو است.  ( نیز هم1403فرزادمنش و ذکایی )

  جوانان   هایتماس  و  دوستان تعداد  همچنین بین
  آرزوی   و  اینترنت  فضای  و  مجازی  هایشبکه  در

 .دارد  وجود  داریمعنی   رابطۀ  هاآن   بین  در  مهاجرت
تماس به و  تعداد دوستان  های ها در شبکهطورکلی 

مجازی و فضای اینترنت منجر به افزایش اطلاعات،  
های های عاطفی و ایجاد شبکه انگیزه و نیز حمایت 

به  و  شوند  و  ارتباطی  اطلاعاتی  منابع  عنوان 
الگوبرداری در جهت تصمیم به مهاجرت عمل کنند.  
باشد،   بیشتر  فرد  مجازی  دوستان  که  هراندازه 
احتمال دسترسی به محتوای تجربیات مهاجرت اعم  

شود و از تصاویر مثبت از سایر کشورها بیشتر می 
تقویت آرزوی    چنینی درمشاهدۀ مداوم محتوای این

مطلوب  زندگی  برای  کشور مهاجرت  از  خارج  در  تر 
داستان  مشاهدۀ  راستا  این  در  است.  های مؤثر 

آمیز دیگر مهاجران، به تقلید از آنان منجر  موفقیت 
شود. همچنین تعداد دوستان بیشتر به افزایش می

شود؛ چراکه افراد در ها منجر می وابستگی به رسانه 
اطلاعات،  جست دریافت  برای  بیشتری  وجوی 
دوستانشان  حمایت  با  تعاملات  نیز  و  عاطفی  های 

 هستند.  

مصرف اینترنت و ماهواره توسط   دفعات نیز بین
 هاآن   بین  در  مهاجرت  آرزوی  و  روز  طول  در  جوانان
 پژوهش  کهگونه  همان   .دارد  وجود  داریمعنی   رابطۀ

  ساعات  افزایش داد نشان( 1397)  مهاجری و فرقانی
  سبک   تغییر  در  را  مجازی  یهاشبکه   از  استفاده

به    ازآنجاکهاست؛  اثرگذار    جوانان  زندگی دسترسی 

از   استفاده  نیز  و  اینترنت  مجازی  هاشبکهبستر  ی 
دیگر  در  زندگی  سبک  با  جوانان  آشنایی  به  منجر 

شود و تقویت یا ایجاد آرزوی مهاجرت در ی مکشورها  
رو پژوهش فوق نیز مبین  ینازاگردد،  ی مبین جوانان  

حاضر  تأ پژوهش  فرضیۀ   و  فرقانی)  شودی میید 
خسروی  نقل  به  مهاجری .  (1402قربانی،    و  از 

استفادۀ مکرر از اینترنت و ماهواره امکان دسترسی  
کشورها   دیگر  با  ارتباط  در  اطلاعات  به  بیشتری 

های تلویزیونی ماهواره اعم  دهد. مشاهدۀ برنامه می
  و   گیری  ها و مستندهای زندگی مهاجران الگواز فیلم 
توجهی در سازد و تأثیر قابل می   فراهم  را  آنان   از  تقلید

دفعات  همچنین  دارد.  جوانان  مهاجرت  به    تصمیم 
  به  علاوه بر دسترسی جوانان مصرف اینترنت توسط 

  و   اجتماعی  هایشبکه   و  ارتباطات  با ایجاد  اطلاعات،
  را   مهاجرت   آرزوی  دیگران،  از  تقلید  و  نیز الگوبرداری

 .  کند  تقویت جوانان در

  توسط   اینترنت  مصرف   هایسال   تعداد   بین
  تفاوت   مهاجرت  آرزوی  برحسب  گویانپاسخ
ها، دارد؛ چراکه اثرگذاری بر دیدگاه   وجود  داریمعنی

به  افراد  احساسات  و  بهرفتارها  و  مرورزمان  تدریج 
پذیرد. علاوه بر کسب اطلاعات از زندگی  صورت می 

ها، سازیدر دیگر کشورها از طریق اینترنت و شبکه 
تواند روز از طریق اینترنت می های به کسب مهارت 

کار جهانی مورد تقاضا قرار بگیرد یا دسترسی    در بازار
دوره  کارگاه به  و  آنها  آموزشی  می های  تواند لاین 

های منجر به تشویق جوانان به تحصیل در دانشگاه 
های مصرف  خارج از کشور شود. افزایش تعداد سال 

-آن  اینترنت منجر به وابستگی بیشتر به اطلاعات
شود و وابستگی و مصرف مستمر اینترنت  لاین می

آن  را بیشتر در معرض محتواهای  توسط جوانان  ها 
می  قرار  مهاجرت  مهاجرتی  به  تصمیم  در  که  دهد 

 اثرگذار است.  

استفاده  مختلف  منابع  بین   گویان پاسخ  مورد 
  مهاجرت   آرزوی  برحسب  اطلاعات  کسب  جهت
حاضر    .دارد  وجود  داریمعنی   تفاوت پژوهش  در 

شبکه  وب   اجتماعی  هایشامل   هایسایت مجازی، 
کانال  صداوسیمای  های اینترنتی،   جمهوری  ماهواره، 
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است.    (ایران )  داخلی   مجلۀ   ایران و روزنامه،  اسلامی
ای ماهواره   هایبیشترین منبع کسب اطلاعات کانال 

اینترنتی    هایسایت ازآن وب اند و پسشده   شناخته 
دهند. بیشترین اطلاعات را در اختیار جوانان قرار می 

ماهواره کانال  و  های  تصویر کشیدن زندگی  با به  ای 
و فرصت  مهاجران چالش  را  تجربیات  مهاجرت  های 

و  نمایان می لوکس  سازند. همچنین نمایش زندگی 
ها و تبلیغات  وسیلۀ فیلم راحت در دیگر کشورها به

می  ایجاد  مهاجرت  از  مثبتی  تصورات  کند.  متعدد، 
به  سایت وب دسترسی  طریق  از  اینترنتی  های 

های جوانان اثربخش اطلاعات جامع بر تغییر دیدگاه 
های شغلی دهندۀ فرصت های ارائه سایت است. وب 

وب  کشورها،  سایر  در  تحصیلی  های سایت و 
مؤدانشگاه و  اطلاعات  ها  ارائۀ  با  آموزشی  سسات 

دوره  بورسیه دربارۀ  آموزشی،  فرآیندهای  های  و  ها 
نیز وب  و  برای  سایت پذیرش  های خدمات مهاجرت 

آگاهی از قوانین سایر کشورها و مراحل مهاجرت در 
 ظهور آرزوی مهاجرت جوانان کارآمدند. 

  سایر   با  مرتبط   مستندهای   پیگیری  میزان   بین
  مهاجرت   آرزوی   و   روز مهاجرتی  هایبرنامه   و کشورها

 .دارد  وجود  داریمعنی   رابطۀ  جوانان  بین  در
فرصت  دقیق،  اطلاعات  ارائۀ  با  و  مستندها  ها 

و  چالش سیاسی  اقتصادی،  فرهنگی،  شرایط  ها، 
کشند. همچنین این  الگوهای موفق را به تصویر می 

هایی را ارائه  مستندها اطلاعات آموزشی و راهنمایی 
کنند.  می مهاجرت  به  تشویق  را  جوانان  و  دهند 

دیدگاه  تغییر  در  مستندها  این  مکرر  و  مشاهدۀ  ها 
به اولویت و  کارساز است  آرزوی  های جوانان  تدریج 

می  القا  جوانان  ذهن  در  را  مشاهدۀ  مهاجرت  کند. 
ترغیب   را  جوان  افراد  موفق  از الگوهای  تقلید  به 

 کند. رفتارهای آنان می 

 اعم  مجلات  و  هاروزنامه   کتب،  مطالعۀ  میزان  بین
 هاآن   بین  در  مهاجرت  آرزوی  و  دیجیتال  و  چاپی  از

 تصویر  هارسانه  این  .دارد  وجود  داریمعنی   رابطۀ
  مقصد   هایسرزمین   و  مهاجرت   از  تریواقعی

 از  خارجی  هایرسانه   از  متفاوت  بسیار  که  دهندمی
  اطلاعات   حجم   و  ایماهواره   هایکانال   از  اعم

  مدل   در  لذا  است؛  مجازی  فضای  در  شدههدایت
  منفی   مهاجرت   آرزوی  متغیر  با  آن  رابطۀ  رگرسیونی

 همبستگی  محاسبات   در  متغیر  این  همچنین .  است
 نداشته داریمعنی رابطۀ وابسته متغیر  با دومتغیره

وارد    رگرسیونی  مدل  در  دیگر  متغیرهای  کنترل  با   اما
 .  است شده

 منابع مالی 
 این مقاله هیچ منابع مالی نداشته است. 

 سهم نویسندگان
  مقاله   این  نگارش  در  نویسندگان  از  هریک  سهم

 .است بوده یکسان

 تعارض منافع
هیچ تعارض منافعی وجود ندارد. 
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